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Die Mode- und Designindustrie zahlt zu

den grofiten Klimasiindern weltweit.

Als Griinderin eines Unternehmens,-wel

ches der lokalen Mode- und Designbran

che eine internationale Plattform bietet,

nehme ich eine Position und Funktion

ein, die darauf ausgerichtet ist, selbst

aktiv werden zu kdnnen. Es geht um Losungsansatze, die erst noch realisiert

Mit FashionTouri habe ich mir zum Zielund getestet werden mussen. Es geht um Zukunfts

gesetzt, die Industrie davon zu liberzeu-perspektiven, die wir selbst mit unserem Handeln

gen, dass es fur unsere Zukunft wichtigmitbestimmen kdnnen.

ist, sich fir Themen wie Umweltschutz,Dartber hinaus dient dieser Guide dazu, dass sich

Reduktion der Treibhausgasemissionen,Unternehmer*innen Tipps geben, um sich gegen

Vermeidung von geféhrlichen Chemika-seitig zu unterstitzen. Ganz nach dem Motto:

—<s™|pu™oglocs| atA—+pu™ €| FUBameTes kbhher wiEmehr erreichen!*

chen einzusetzen.

Demnach haben wir uns dazu entschlos Dies fiihrt mich nun auch dazu, Danke zu sagen.

«S™" "¢t Mt e>™ I p2cl o« Dable? grEdie FE@ hE das Bundesministerium fiir

einzugehen, konkrete Malinahmen gegenKlimaschutz, Umwelt, Energie, Mobilitét, Innovation

die Klimakrise zu ergreifen. und Technologie fiir die Unterstiitzung im Rahmen
des Oko-Schecks.

Mit dem Nachhaltigkeits-Guide ,RUN theEin gro3er Dank geht zudem an die Expert*innen

green WAY” leisten wir durch Wissensvefur ihre spannenden und informativen Beitrdge. Sie

mittlung einen ersten wichtigen Beitrag teilen ihr Fachwissen sowie aktuelle Erkenntnisse

dazu. aus den Bereichen Umweltschonende Ressourcen-

In diesem Guide wollen wir aufzeigen,nutzung, Waste Management, Sustainable Wear,

welche Konzepte und Methoden esKreislaufwirtschaft und Trends der Zukunft mit uns.

bereits gibt und welche Schritte man

selbst in seinem Unternehmen umset Danke auch an die teilnehmenden Unternehmen.

zen kann. Sie alle haben eine Vorbildfunktion und zeigen, wie

Es geht um Fragen, die wir seitens desie auf ihre Weise fir eine nachhaltige Zukunft ein-

Wissenschaft und Forschung bereitsstehen.

beantworten kdnnen.

Besonders bedanken mdchte ich mich bei dem
groRartigen Team, welches den Guide in die Reali-
tat umgesetzt hat: Nina, Petra und Klara. Mit eurem
Input, dem Gespur fir interessante und relevante

JTs"s™| «>¥cslos?l sc™Moapl“«»>——s™] €37rC«lTts™]|

Gestaltung habt ihr dem Guide eure ganz eigene
personliche Note verliehen. Es ist eine groRe Freude,
mit euch zusammenzuarbeiten!

Ich bin Gberzeugt davon, dass wir mit ,RUN the
green WAY” viele Menschen erreichen werden und
mit unserer Botschaft ein Zeichen setzen, mehr Ver
antwortung fiir unsere Umwelt und Gesellschaft zu
Ubernehmen.

Mit Unterstiitzung von:



Gemeinsam sind wir stark! Diese Plattformen, Unternehmen
und Apps teilen unsere Mission fir eine griinere Welt.

FashionTouri ist die erste Plattform fur dein individuelles
Shopping- und Sightseeingerlebnis.

Wir haben nachgefragt: Ist Nachhaltigkeit nur ein Trend? Wie
kdnnen wir textile Abfélle vermeiden? Welche umweltscho

nenden, sozialen und zukunftsorientierten Businessmodelle Finde anhand der Checkliste heraus, welcher Nachhaltig
sind empfehlenswert? keits-Typ du bist.
Weiterfuhrende Literaturtipps unserer Expert*innen. #<sqlC™os«xloul3>0s7Ip™ol S«<€E™MpPu™+ga8™Mgt "g™"|[jgc]os™sg™

du mit gutem Gewissen einkaufen kannst.

Refuse? Reduce? Reuse? Fur den perfekten Uberblick haben
wir die 50 wichtigsten Begriffserklarungen rund um das The Umweltschonende und nachhaltige Druckverfahren
ma Sustainable Fashion zusammengefasst.

Diese Unternehmer*innen zeigen, wie's geht und bieten-nach Durfen wir vorstellen? Das Team, welches diesen Guide mit
haltige Alternativen zu Fast Fashion. viel Liebe zum Detail gestaltet hat.



FashionTourl

FashionTouri ist die erste Plattform
flr dein individuelles Shopping- und
Sightseeingerlebnis.

FashionTouri R
FashionTouri ist

SHOP LIKE A LOCAL! eine multimediale
Mode-, Design- und
Tourismusplattform,

FashionTouri ist eine multimediale Mode-, Designt/It der man Vor-
und Tourismusplattform, mit der man VorschlageSch'age fr ein

fiir ein lokales Shoppingerlebnis vor und wahrend©ka/es Shopping-
eines Stadtetrips erstellen kann. erlebnis vor und

Die User*innen kénnen online lokale Geschafte und/21rend eines Stad-
3naUg™M | C™MQos™"|ocs|Aplctas ™| galsyemelfg ™ M gag
sen passen. Nach der Anmeldung auf der Plattforrfi/11-

kénnen sie sich als ,FashionTouri“ mit dem ,Klick auf

den Koffer“ ihre eigene individuelle Shopping- und

Sightseeingtour zusammenstellen.

FashionTouri vereinfacht die Suche nach den Unter

nehmen, schafft die Grundlage sich inspirieren zu

lassen und einzigartige Momente von seinen Reisen

mitzunehmen und festzuhalten.

Unsere Plattform zeigt die Vielfalt und steigert die

Sichtbarkeit der heimischen Mode- und Designbran

che. Neben der Gewinnung von neuen internationa

len Kund*innen eréffnen wir den Unternehmen neue

Marketing- und Vertriebskanéle.




Mit FashionTouri bringen wir das individuelle-Ein

kaufserlebnis auf ein neues Level und bieten eine

Alternative zum tagtaglichen Massenkonsum.

Es ist uns mit FashionTouri ein Anliegen, unsere

Umwelt zu schiitzen und unsere internationale. . « « « « c c oo e e eeeeeeanne
Community zum Nachdenken und Umdenken zu

bewegen. 9
Unsere Plattform zeigt
die Vielfalt und steigert ﬁ&hwl/’ 0“7"'

die Sichtbarkeit der
heimischen Mode- und
Designbranche.

www.fashiontouri.com

Was kaufe ich? Von wem? Wie viel kaufe ich? Wen

will ich unterstiitzen? Mit wem kann ich als Unter. [\ >eClsse «t o> ™5’ |>”

nehmen kooperieren, um gemeinsame Synergie.

effekte zu nutzen? Wie kann ich als Konsument*in Sef«to>™xspac¢
mit meiner Kaufentscheidung zu einer nachhaltigen

Zukunft beitragen? Wie kann ich meine Produktions; Anmeldung fur User*innen:
statte klimaneutraler gestalten? . https://www.fashiontouri.com/
Ob bei der Wahl der Materialien, den Produktionsbe ~ de/register/user

dingungen, der Herstellungsqualitat, der Haltbarkeit,

oder unserem Konsumverhalten: Wir alle kénnen

etwas zu einer nachhaltigeren Modewelt beitragen..

Anmeldung fur Unternehmen:
https:/iwww.fashiontouri.com/
de/register/designer

Expert “innen geben
ithr Wissen weiter

Wir haben nachgefragt: Ist
Nachhaltigkeit nur ein Trend? Wie
konnen wir textile Abfalle vermeiden?
Welche umweltschonenden, sozialen

und zukunftsorientierten
Businessmodelle sind empfehlenswert?


https://www.fashiontouri.com/de/register/user
https://www.fashiontouri.com/de/register/user
https://www.fashiontouri.com/de/register/designer 
https://www.fashiontouri.com/de/register/designer 

Hast du gewusst, dass die ModeindustrieWelchen Beitrag Designer*innen mit nachhaltiger

der zweitgréRte Umweltstinder der Welt Mode leisten kénnen, wie die Umsetzung und Ver

ist? So verursacht beispielsweise die-Hermarktung funktioniert — dartiber haben wir mit

stellung von 1 kg Kleidung 23 kg Treib

hausgasemissionen. 70 Millionen Baume gesprochen. Sie ist Mitbegriinderin des-Stu

werden jahrlich fur die Bekleidungsin diengangs ,Sustainable Fashion“ an der Fakultat

dustrie gefallt — diese Menge an BaumerCreative Business School in Berlin und beschéftigt

wiirde so viel Sauerstoff produzieren, wiesich intensiv mit dem Thema der nachhaltigen Mode.

die gesamte europaische Bevoélkerunglm Interview verrat sie uns, wie Nachhaltigkeit im

fur ein Jahr zum Atmen braucht. 190.000Modedesign realisiert werden kann und welche

Tonnen Mikroplastikfasern aus TextilienTipps sie fur Modeunternehmer*innen hat, die

landen jedes Jahr im Meer, das entsprichtmit Nachhaltigkeit bei ihren Kund*innen punkten

einem Gewicht von Uber 1.200 Blauwa wollen.

len. Erschreckende Zahlen, die in Zeiten

der Klimakrise, Ressourcenverschwen

dung und Wasserverschmutzung auch in

den Képfen der Konsument*innen nach

und nach ein Umdenken hervorrufen.

Kleidung gilt nach wie vor als Wegwerf

produkt. Billig kaufen, kaum tragen und Ich arbeite schon sehr lange als selbststéndige-Desi

schnell wieder entsorgen — so lautet dergnerin und da kommt man natiirlich am Thema
Trend. Nachhaltigkeit nicht vorbei.

Sowohl die Textilproduktion als auch die Genauso ist es in der Lehre ein Thema, welches fiir

Entsorgung haben enorme Auswirkun uns in den letzten 10 Jahren immer wichtiger gewor

gen auf unsere Umweit. den ist. Wir haben bereits erste Projekte und Unter

An beiden Hebeln kann man jedoch richtsinhalte mit dem Schwerpunkt Nachhaltigkeit

ansetzen. Um Kleidung hochwertiger undgehabt und jetzt war es an der Zeit zu sagen: Wir

schadstofffrei produzieren und recyceln brauchen einen eigenen Studiengang, der sich zu

zu kdnnen, muss schon beim Design100% mit dem Thema Nachhaltigkeit beschéftigt.

angefangen werden.

meint die Schnelllebigkeit der Mode. Dabei werden Kleidungsstiicke in einer sehr knappen Zeitspanne
designt, produziert, verkauft und schlief3lich entsorgt.

1Quelle: https://de.sustainyourstyle.org/old-environmental-impacts
2Quelle: https:/www.diepresse.com/6065037/die-atacama-wuste-wird-zum-altkleider-friedhof

Und so haben wir den ersten Bachelorstudienganie hat das beispielsweise sehr schlau

fur nachhaltige Mode im deutschsprachigen Raungemacht und sich dem Thema Zero

gegrindet, der im Oktober 2021 gestartet hat. ~ Waste verschrieben. Bei ihren Schnitten
fallt also kein oder nur minimaler Abfall

an.

Ein groBes Thema ist also
Kreislaufsysteme im GrofR3en gedacht. Das kénnen
aber auch kleine Lésungsansatze sein.

Zum Beispiel werden die Studierenden am Ende des
Studiums ein Abschlussprojekt umsetzen. Da stellen
wir ihnen frei, in welche Richtung das geht.

Das kann zum Beispiel eine Kollektion
sein. Das kann aber auch eine Kooperation mit
einem Forschungsinstitut sein, wo neue Fasern
aus Algen oder alternativen Rohstoffen entwickelt
werden. Da ist natiirlich sehr vieles denkbar.

Naja, da das Thema so groR ist, ist es immer gut
sich eine Nische zu suchen oder mit einem kleinen
Thema zu beginnen.

Man macht zum Beispiel Upcycling oder man fekus
siert sich vielleicht auf ein bestimmtes Material. Wir
haben jetzt in diesem Semester auch ein Praxispro
jekt mit der Designerin Natascha von Hirschhausen.

ist
selbststandige Designerin und hat
nach einigen Auftragsarbeiten im
Bereich Produkt- und Modedesign
fur Firmen wie Bree oder Klaus
Steilmann im Jahr 2001 ihr eigenes
Modelabel urban speed (jetzt Clau-
dine Brignot Berlin) gegriindet.
Mittlerweile ist sie Griindungsdeka-
nin der Fakultat Creative Business
der BSP Business and Law School
in Berlin und hat die Professur fur
Modemarketing inne. Als Studien
gangsleiterin betreut sie dort den
neuen Bachelor-Studiengang ,Sus
tainable Fashion®.

Fakultat Creative Business der
BSP Business and Law School

Berlin

www.businessschool-berlin.de

§r«xs|l-"po«™sgjac€™y+"

ist ein Wirtschaftsmodell, in dem Rohstoffe und Produkte méglichst lange im Kreislauf gehalten

werden, ohne als Abfall entsorgt zu werden.

bedeutet in der Modebranche, Kleidungsstiicke mit wenig oder gar keinen Textilabfall zu produzieren,



Ich denke, fur Designer*innen ist es ganch biete meinen Kund*innen auch an, dass sie nach
gut, sich eines von diesen Themen rausein paar Jahren — wenn irgendetwas kaputt ist —
zusuchen. Es kann auch ein Thema inwieder zu mir kommen kdnnen, damit ich dann Teile
Bereich der Digitalisierung sein, zum-Bei E<I1“s'I'ITITAjsl.p™o «™M™Mg™"|gcslo«s«SIEMTs
spiel in Form von MaRschneiderei undJahre getragen haben. Ich glaube, dass man zu mehr
Wertschatzung von Mode hinkommen muss, und
die hat ihren Ursprung auch ganz stark im Design.
Aber um auf lhre Frage zurlickzukommen: Nattrlich
ist Nachhaltigkeit kein Nischenthema, sondern DER Mach dir bewusst, was und wie viel du an Ressourcen wie z.B. Nahrung,
aktuelle Auftrag fiir die gesamte Modebranche. Reisen oder Kleidung konsumierst und Uberlege dir, wie du als Designer*in
eine Vorreiterrolle spielen kannst.

Ich glaube, dass sehr viele Impulse zu Suche dir einen Aspekt, wo du wenig Konkurrenz hast, und besetze dieses
Nachhaltigkeit tatsachlich von Modede Feld mit deiner Marke.

signer*innen kamen.

Zum Beispiel wurde der Impuls fur Ber

lins wichtigste Nachhaltigkeitsmesse

— die — von der Designerin Mag-m Grunde ist es wichtig, einen klaren Marketingplan, E™_«™MSTIU™OIB6eE<™s7A2b«s ™MAlca], js@ A p«lthclt+<€'l s
dalena Schaffrin gegeben. Wenn manaber auch einen Designplan zu haben. Wenn man Media-Kanale und physische Raume wie Modemessen oder einen Pop-up
sich die Netzwerke und Plattformen sich selbststandig macht, ist es empfehlenswert, Store.

anschaut, sind Uberall individuell agie ein nachhaltiges Designthema rauszugreifen und
rende Designer*innen im Einsatz und dases anschlieend durchzudeklinieren. Sei es die Ver

strahlt in die ganze Branche hinein. meidung von Mulll, sei es der Einsatz von speziellen
schonenden Fasern. Vielleicht sind das spezielle Suche dir Handlersinnen, Produzenttinnen und Lieferanttinnen,
Farbetechniken, vielleicht ist es das Konzept von die zu deinem Konzept passen.

Upcycling. Man sollte gerade anfangs nicht zu viel
auf einmal machen, sondern sich erstmal auf einen
Bereich fokussieren, damit die Kund*innen auch die

Chancg hapen, eineq zuordner.l zu kénnen. _ Die Mode ist so vielfaltig, es gibt so viele Dinge, die man kénnen muss und
Jetzt sind wir dann beim Marketing. Man sollte einen das schafft man allein meistens nicht. Such dir daher mindestens 1-2
starken Wiedererkennungswert und einen ganz klar Firmenpartner*innen.

Bei meinem Label Claudine BrignotistosC ™<«s28+s ™| 3Ma%g™MUga8 T | $AJg ™" «>0MN««]”
es im Grunde auch so. Ich hatte mich nieThema uber Social Media, Uber alle Kommunika
als nachhaltiges Modelabel bezeichnet,tionskanéle ganz klar durchspielen kann. Der Kunde

aber fiir mich in meinem Designprozessbzw. die Kundin muss am Ende wissen, wofir man SchlieRe dich mit Designertinnen aus anderen Branchen zusammen, die
war immer ausschlaggebend langlebigeals Marke steht. dasselbe Nachhaltigkeitsprinzip nutzen, aber andere Produkte wie bei-
Produkte zu schaffen. spielsweise Mdbel oder Schmuck kreieren.

sind maRgeschneiderte und individuelle Lésungen fiir die Kund*innen.
ist die Messe fiir Fashion, Sustainability und Innovation in Deutschland.



Wir kaufen nicht nur mit Devices, die wirAber ist Nachhaltigkeit tatsachlich nur eine Modeer

friher nicht hatten, auf Kanéalen, die wir scheinung oder ist es in Wirklichkeit eine Notwendig

uns friher nicht vorstellen konnten, bei keit? Das, und, wie die Zukunft in der Modeindustrie

Handlern, die es friher nicht gab. aussieht, haben wir den Trendanalysten und Autor

Wir kaufen auch aus Griinden und BedurfCarl Tillessen im Interview gefragt.

nissen, die wir vorher nicht hatten, Dinge,Mit ihm haben wir (lber Konsum, Konsumverzicht

die wir vorher nicht brauchten. Vor allem und Zukunftsperspektiven gesprochen.

aber kaufen wir Dinge in einer Menge undSchonungslos ehrlich gibt er uns Einblicke in unser

in einer Frequenz wie nie zuvor. Konsumverhalten, in welcher Zwickmihle wir
schreibt in seinem Buch wéahrend und nach der Covid-19-Pandemie stecken

LKonsum. Warum wir kaufen, was wirund welche Rollen soziale Anerkennung und Status

nicht brauchen." tber zwei Dinge, diesymbole spielen. Welchen Beitrag die Textil- und

unseren Konsum und die Modewelt Modebranche dazu leisten kann, verrat er uns im

nachhaltig veréandert haben: die Globa- Interview:

lisierung und die Digitalisierung. Trends

in der Mode sind nichts Neues, allerdings

missen wir uns fragen, wohin sie uns

fihren und welche Auswirkungen sie

haben.

—all das sind Entwicklungen, die
eine neue Ara in der Modebranche-ein
leiten. Manche bezeichnen diese nach
haltige Mode als voriibergehenden TrendAlso, ich habe mich in meinem Leben sehr viel mit
oder als bloRe Marketingkampagne vonMode beschéftigt und ich bin zu einem Zeitpunkt in
Unternehmen, um Anhanger*innen zu die Modebranche eingestiegen, als Nachhaltigkeit
gewinnen oder Umweltschitzer*innen noch nicht so ein Thema war — vielleicht auch schon
loszuwerden. hétte sein sollen, aber es noch nicht war.

bezieht sich auf Kleidung, die auf umweltfreundliche Weise entworfen, hergestellt, vertrieben und
verwendet wird.
wird meist aus Bio-Baumwolle oder Naturfasern und méglichst ohne Chemie hergestellt.
bezeichnet Mode, die unter ethisch und dkologisch fairen Bedingungen hergestellt wird.

1Quelle: Carl Tillessen ,Konsum. Warum wir kaufen, was wir nicht brauchen.”

Nach meinem Betriebswirtschaftsstudium und
meinem Kunstgeschichtsstudium habe ich eine
handwerkliche Ausbildung zum Maf3schneidermeis
ter gemacht und flr verschiedene Designer*innen
gearbeitet. SchlieRlich entschloss ich mich, mich
selbststédndig zu machen, und hatte dann 17 Jahre
lang eine eigene Modemarke, die FIRMA hiel3, mit
sechs Laden, einem Onlineshop, einer Kosmetik-
Lizenz usw.

Das haben wir vor sechs Jahren ein-
gestellt, da wir einfach die Perspek
tive nicht mehr gesehen haben fir so
ein kleines Unternehmen, das weitge
hend auf dem GroBhandels-Vertriebs
modell aufgebaut ist — angesichts der
fortschreitenden Vertikalisierung und
wirtschaftlichen Konzentration in der
Branche, vereinfacht gesagt.
Seitdem mache ich zwei Dinge

ist Trendana parallel: Ich arbeite einerseits als
lyst, Berater, Designer, Modedozent und Berater mit dem Schwerpunkt fur
Buchautor. Als studierter Betriebswirt Einzelhandel und Trends unter dem
und Kunsthistoriker hat er auch die hand- Schirm des deutschen Mode-Instituts
werkliche Ausbildung zum MaRschneider DMI. Andererseits hat sich zu meiner

meister gemacht und 1997 das Berliner eigenen Uberraschung ergeben,
Modelabel FIRMA gegriindet. Heute ist  dass ich zunehmend auch Anfragen
er als Berater mit Schwerpunkt fir Ein als Autor oder als Journalist bekom-
zelhandel und Trends unter dem Schirm men habe. Ich habe dann begonnen
des Deutschen Mode-Instituts (DMI) tatig. journalistische Beitrége zu schreiben
Im Jahr 2020 erschien sein erstes Buch  und habe schlieRlich auch ein Buch
LKonsum. Warum wir kaufen, was wir nicht geschrieben, das ,Konsum" heif3t und
brauchen.”, in welchem er sich kritisch mit urspriinglich gar nicht als konsumkri

der Mode- und Textilindustrie auseinran tisches Buch gedacht war. Aber wenn
dersetzt. man sich mit der Thematik befasst,
kommt man unweigerlich zu dem

Tillessen GmbH Ergebnis, dass es so nicht weitergeht.
Martin-Luther-Str. 86, 10825 Berlin Insofern ist es dann auch ein konsum

kritisches Buch geworden.

www.carltillessen.com

"Ae—s|Na_+t(——Sc«xS™'[,"

Fotocredits: Martin Mai



Es war auch nicht als Modebuch gedacht,

aber traurigerweise ist es tatsachlich so,

dass, wenn man uber die mangelnde

Sozialvertraglichkeit und die mangelnde

Umweltvertraglichkeit unseres Konsums

«8a8ct+t"l«sTalTbuCE€locslodr« sl it s M A=

beispiele aus der Modeindustrie stam

men. Insofern ist es auch ein Modebuch

geworden.

Ich bin ja de facto als Autor ein totaler Zunachst mal gibt es eine Tendenz unser Konsum-

Niemand gewesen, und auch das Buchverhalten zu verharmlosen, weil der Weg dahin ein

ist von Verlagsseite als kleiner Titelschleichender Prozess war.

gestartet und dann — zu meiner grof3enlich bin zum Beispiel in den 60er Jahren geboren.

Uberraschung und auch zur Uberra Damals war keineswegs alles besser, und man kann

schung des Verlages — in die Bestsellerlisnatiirlich die Haltung einnehmen: Der Wohlstand hat

ten eingestiegen und erweist sich seitherzugenommen, und es ist doch schén, dass wir uns

als kontinuierlicher Longseller auf dem jetzt mehr leisten kdnnen als damals. Aber, wenn

Buchmarkt. man sich die Zahlen ansieht, dann stellt man fest,

Das freut mich natirlich sehr, ist aberdass die Menge an Mode, die gekauft wird, sich seit

auch ein Zeichen dafir, wie sich der Zeitden 60er Jahren verneunfacht hat.

geist diesbezlglich entwickelt hat. Das geht weit dariiber hinaus, dass man sagt: Ich
kann meinen Bedarf jetzt einfach besser decken als
ich es in der Vergangenheit konnte. Unser Konsum
hat sich komplett von unserem Bedarf geldst, und
wir haben angefangen, tber den Kauf von Dingen
unsere Stimmung zu regulieren, statt einen Bedarf zu
befriedigen. Das ist zunéachst mal die grundsétzliche
Veranderung, die stattgefunden hat.
Und warum wir kaufen, was wir nicht brauchen —ich
vertrete in meinem Buch die Ansicht, dass es sich
dabei um eine Verhaltenssucht handelt.
"Itlera™ ™| AjsalApltlos™IDSEs Yl
Ansicht erstmal fur Gbertrieben zu halten. Vielleicht
muss man, um sich auf diesen Gedanken einzulas
sen, sich erstmal von der Vorstellung I8sen, die wir
von Sucht und einem Siichtigen haben.
Also, man denkt, ein Stchtiger ist halt jemand, der
seinen Job, seine Frau und seine Wohnung verloren
hat, jetzt auf einer dreckigen Matratze ohne Bezug
vor sich hinlebt.

Aber das ist natlrlich totaler Blodsinn. Es gibt sehDiese Verlagerung innerhalb kirzester
viele Siichte, die wir muhelos in unser Leben integZeit — durch die Globalisierung und die
a¢g@g™|“Y ™M ™MgT™ ' [ DAY]TS™ |« |0 PBHUKHEONVDS MO ERjillofci hzms 2 |
auch Kaffee ist eine Sucht. Deshalb sind wir abefern — fuhrt eben dazu, dass wir uns viel
noch lange keine gesellschaftlichen Dropouts, weilnehr Mode kaufen kénnen.

wir Kaffee trinken oder rauchen. Wir leben unsein Zahlen ausgedriickt war es so, dass
Leben, wir funktionieren und wir integrieren diesein Osterreich und in Deutschland die
Sichte in unser Leben. Genauso ist es auch mit deeute in den 70er Jahren noch%G0hres
Konsumsucht. verflgbaren Einkommens fir Kleidung
Physiologisch oder biochemisch betrachtet, ist esausgegeben haben. Heute geben wir nur
so, dass Lustkaufe zu einer sehr starken Dopamimoch 5% unseres verfligbaren Einkem
ausschittung in unserem Kérper fiihren. Das sindhens aus, kriegen dafiir aber die fiinffa-
aus biochemischer Sicht die gleichen Prozesse, diehe Menge an Kleidung. Das heif3t, wenn
durch Kokain oder durch die Zufuhr von bestimmtenwir weiterhin 106 ausgeben wurden,
Substanzen ausgeldst werden, aber auch durch dikdnnten wir uns sogar die zehnfache
Zufuhr von bestimmten Erlebnissen hervorgeruferMenge von dem kaufen, was wir uns in
werden kénnen. Diese Erkenntnis ist tatsachliclden 70er Jahren gekauft haben. Das ist
noch sehr neu. Man glaubte bis vor kurzem, dass nein ganz entscheidender Grund dafir,
die Zufuhr von Substanzen siichtig machen kdnnedass wir kaufen, was wir nicht brauchen:
aber bestimmte Verhaltensweisen nicht. Weil wir es kdnnen. Friher konnten wir
Das ist also ein Grund, warum wir kaufen, was wes uns einfach nicht leisten, jetzt kbnnen
nicht brauchen. Und der andere Grund ist: Weil wiwir es uns leisten, weil die Dinge, die wir
es kdnnen. Das hat damit zu tun, dass die Produktiokaufen, nicht mehr hier bei uns und mit
der Dinge, die wir konsumieren, und insbesonderelen hier vorhandenen Lohnstrukturen
von Kleidung, in Billiglohnlander verlegt wurde. Kleihergestellt werden, sondern eben am
dung ist ein sehr lohnintensives Produkt. Und wenmmanderen Ende der Welt. Das hat zu einer
ein Modeunternehmen B. 2015 seine Produktion enormen Beschleunigung von Konsum
von Osterreich nach Bangladesch verlegt hat, hattgefiihrt und geht auch einher mit einer
es von einem Tag auf den anderen nur noéb 3 geringeren Wertschétzung von Kleidung.
seiner Lohnkosten. Entsprechend attraktiv war und

ist dieser Schritt, die Produktion in solche Lander

»sa«+sts u'ledegers |

Ich habe leider keine Zahlen von Osterreich odef;
Deutschland, aber es gibt Zahlen aus den USA, dass
kurz vor der Jahrtausendwende noch tber die Halfte
der Kleidungsstiicke, die in den Vereinigten Staaten
getragen wurden, auch ebendort hergestellt wurden,
und jetzt sind es nur nochP2.

sind jene Lander, in denen die Gehélter deutlich unter dem Durchschnitt anderer Staaten liegen.



Das geschieht aber nicht nur bei Statussymbolen.
Wenn alle ihren Kaffee im Stehen oder im Gehen trin
ken, dann machen wir das auch. Und wenn sich alle
zu Hause Kaffee kochen, dann machen wir das auch.
Wir orientieren uns jetzt vielleicht gar nicht an der
gesamten Bevdlkerung, aber an unserer

Einerseits kdnnte man natirlich sagen,Da liegt auch der Hebel, um unser Konsumverhal-

Uber Erziehung und Aufklarung. Das isten zu verandern: Uber die soziale Akzeptanz. Das

nicht falsch, aber es ist erstaunlich-wir heif3t, wenn es schick ist, seine neuen Sneaker auf

kungslos. Wir stellen fest, dass die Leut&Social Media zu posten und wir daftir ganz viele Likes

das eigentlich wissen und es trotzdembekommen, dann machen wir das. Wenn das nicht

nicht machen. Dazu gibt es auch inso gut ankommt oder wir in der Kommentarspalte

anderen Bereichen Studien, dass wenneinen bléden Spruch bekommen, dann héren wir

es zum Beispiel um gesunde Erndhrunchalt damit auf.

geht, Aufklarungsarbeit weitgehend wir

kungslos ist. Die Leute wissen davon und

nehmen es zur Kenntnis, ernahren sich

aber deshalb nicht gestinder oder kalo

rienarmer, nur, weil sie das jetzt wissen.

Und ahnlich ist es auch bei unserem Kon

sumverhalten.

Das eigentlich Spannende und auch fir

mich Uberraschende, das bei meinen

Recherchen herausgekommen ist: Wie

wahnsinnig soziale Wesen wir MenscherSolange es noch — trotz allem — schick ist, Fotos von

Wenn man an die Menschen appelliert,
etwas fir sich im Stillen und hinter den
Kulissen zu tun, motiviert sie das nicht,
und sie tun es auch nicht. Nur, wenn sie
auch die entsprechende soziale Aner
kennung fur diesen ethischen Konsum
bekommen, dann sind sie motiviert,

Social Media hat eine unglaubliche Dynamik, Dingdann handeln sie, und dann verandern

umzuwerten. Das hat man beispielsweise bei Pelgie auch etwas. Und da muss man als

gesehen. Beim Fleischkonsum sieht man es aucbinternehmen nachdenken, wie man

gerade, dass die Einstellung der Gesellschaft sidhnen das génnen und bieten kann. Tue

verandert. Oder Einweg-Kaffeebecher, die dann iutes und rede darlber.

Ungnade fallen. Um die Jahrtausendwende waren

diese die schicksten Accessoires Uberhaupt. Jetzt

ist es ins Gegenteil gekippt. Das ist das Unberechen

bare an Social Media, es pickt sich plétzlich einen

Aspekt heraus, auf den man sich stiirzt und an dem

man sich festbeif3t. Diese Dynamiken haben eine

enorme Kraft.

Ur«lcdtIrpltlastalAs™+an_]e alocs|3>05<™op«+2csIC™osl

und was man als Modemarke daraus lernen kanrin der Vergangenheit gab es nur zwei

Es gab eine sehr interessante Studie von der HocRole: Auf der einen Seite die konventio

schule in Rotterdam, die den bezeichnenden Titehellen Modemarken und auf der anderen

,30ing green to be seen” hatte. Da wurde festgestell§eite die nachhaltigen Marken.

dass die Leute vor allem dann zu nachhaltigen Pro' | T 1 C ™M oslo<sl ™M+ %<c|“—u™E]|

doch eigentlich sind. Negativ formuliert s<™ s3] —p€2s<«slAplI§>«xs™"|gA™ ™ |E (5£€s ™ |dakteh greifens wenn andere ihnen dabei zusehemlass es jetzt fir konventionelle Mede

wirde man sagen, wie ,unsouveran“ wir Flugzeug von Berlin nach Miinchen und wenn es
sind. Positiv formuliert wiirde man sagen, fragwirdig ist, das zu tun, dann fahren wir halt mit
wie sozial wir sind. Das heif3t: Wir dberdem Zug von Berlin nach Miinchen, was sowieso
schéatzen uns total. Wir denken, wir habenschneller geht.

oder wenn man sie davon Uberzeugen kann, dassnternehmen die Mdglichkeit gibt, sich
gerade dieses nachhaltige Produkt ein besonderedem Thema Nachhaltigkeit schrittweise
Statussymbol ist oder ihnen besondere Anerkenund im eigenen Tempo anzunéhern. Sie
nung verschaffen wird. Es ist sehr wichtig, dass matnnen nach und nach einzelne Dinge

unsere eigene Meinung, unseren eigenen M l«<st 1" A™" s |fs™| ¢ MEp««lofr«lTA+'| A“ AR WMbdetiternehmen den Leuten das génnt undrerbessern — ohne dass es ihnen gleich

Geschmack und unsere eigenen Bedurfden Hebel ansetzen. Die gleichen Mechanismen, die
nisse, dabei machen wir im Grunde nur,dazu gefuhrt haben, unseren Konsum anzuheizen
was alle machen. Wir orientieren uns anund ad absurdum zu fiihren, kénnen auch genutzt

anderen. werden, um das Konsumverhalten der Menschen
Wenn sich alle einen SUV kaufen, kaufeau verbessern.

wir uns auch einen SUV, und nicht, weil

wir eines Morgens aufgewacht sind und

uns Uberlegt haben: Mensch, ich habe

totale Lust auf ein grof3es Auto und Platz.

Man gesteht sich das nur sehr ungern ein.

bezeichnet eine Gruppe von Menschen mit ungefahr gleichem Alter, Status und Interessen.

bietet. um die Ohren gehauen wird und es als
Zum Beispiel dieses riesige ,Save The Duck"-Kenfx und inkonsequent abge
zeichen auf diesen ohne Daunen hergestellten Wirstempelt wird.

terjacken. Da ist einfach wichtig, dass das grof3 und

von weitem sichtbar darauf steht. Das motiviert uns

als Menschen, auch diese Dinge zu kaufen. Und wir

tun das eben nicht fiir uns — das ist die einerseits

erschreckende und andererseits aber auch riihrende

und wertvolle Erkenntnis, die meine Recherchen

ergeben haben.

bezeichnet Produkte, die vorgeben nachhaltig zu sein, es aber in Wahrheit nicht sind.



Ich glaube, die Menschen haben auchDas ist ein sehr ermutigendes Signal, dass Mode Natirlich war das auch eine brutale Achterbahnfahrt

verstanden, dass man nicht einfach einenunternehmen da auch einen Schritt nach vorne fur die ganze Branche oder ist es immer noch, was
Schalter umlegt und ein nachhaltiges gehen dirfen und auch auf langlebigere und-soli die nachgefragten Mengen seit Beginn der Pandemie
Produkt hat. dere Produkte setzen kdnnen, die dann auch mehr anbelangt.

Auch die angeblich nachhaltigen Markenkosten durfen.
sind nicht zu 10% nachhaltig. Fur die ist

es auch eine Reise, ein Weg dahin, den

sie angetreten sind, und das ist eine sehr

positive Entwicklung: You've got to start Der Anteil an Biobaumwolle am Welt

somewhere. Man muss einfach irgendwo markt ist stagniert, obwohl man eben

anfangen und darf das aber auch, ohne schon Uber das Thema Nachhaltigkeit

jetzt gleich 108 nachhaltig sein zu gesprochen hat. Das ist ein Verlauf, der

missen. Bei DMI arbeiten wir sehr wertebasiert. Wir sagen Beim Konsum gibt es jetzt gerade einen sehrstanormal ist. Es dauert einfach ein paar

Leider wird von manchen Unternehmen jetzt nicht nur, im Frihling kommt ein neues ,Blau® “STM(TMTMgag ™| , ™M E (“+ | A<« | T s ™ Jghrévis sdichd Dingé slarirftatséchlich

auch wirklich Greenwashing betrieben. oder so. und den guten Vorsatzen. Diese guten Vorsatze simch Mainstream ankommen und statis

Ich glaube aber, dass man damit nichtWir beobachten sehr genau, wie sich das Wertesys sicher da und auch entstanden durch bestimmtetisch nachweisbar werden. Also, erstmal

lange durchkommt. tem der Menschen verandert: Welche Bedeutung kollektive Erlebnisse, die wir im Lockdown hattenwird jahrelang von einer sehr medien-
hat Nachhaltigkeit? Wie verandert sich das Rollen- Einerseits, dass wir zu Hause waren und mit unseremirksamen Elite dartiber gesprochen,
bild von M&nnern und Frauen und wie kommt das ganzen Besitz konfrontiert wurden — also, dieses klgeschrieben und diskutiert, und dann,
in ihrer Kleidung zum Ausdruck? Wie verandert sich scheehafte ,Schrank ausmisten, was nicht nur eimmit so einer Verzégerung von ein paar
auch das Korperbild oder der Umgang mit Kdrper, individuelles Phanomen ist, sondern ein kollektiveslahren, kommt es im Mainstream an und
mit Sexualitat oder mit Sexyness? Phéanomen. Dabei passiert etwas in uns, wenn wiverandert wirklich das Konsumverhalten.
All solche Dinge hinterfragen und analysieren wir. das alles sichten und sehen, wie viele Kleidungdch glaube also, dass in funf Jahren auch
Da ist jetzt natirlich gerade eine sehr spannende stiicke gar nicht oder kaum getragen wurden undder Konsumverzicht da ist.
Zs<x"1YarlS«lSc™S™ (2N g™ |[(TMTMgag ™| , ™ E ¢ “wdg rlall® sdion-halien. Das bewegt etwas in uné/enn es um Nachhaltigkeit geht, haben
gibt: Einerseits diese nach wie vor aktuellen Themen Und gleichzeitig darf man auch nicht vergessen, dassir zunachst immer tiber die Qualitat der

Was Unternehmen noch tun sollten, wie Nachhaltigkeit und Verantwortung und anderer wir — und ich sage jetzt einfach mal wir — uns in einddinge gesprochen, und da ist auch schon

ist, sich Uber Quantitaten Gedanken zuseits einen Nachholbedarf an Spaf3, an Leben und Filterblase bewegen, wo wir das Gefuihl haben: Allgehr viel passiert.

machen, wie sie mit weniger Produkten Lebensfreude und einen hedonistischen Impuls, der reden Uber etwas, und letztendlich ist es aber nur

den gleichen Umsatz machen kénnen. auf die Entbehrung und den Verzicht wéhrend des eine kleine elitare Minderheit, die dariiber redet,

Das Ermutigende daran ist, dass manLockdowns folgt. Dadurch entstehen so seltsame Erlebnisse, dass wiit

bereits statistisch nachweisen kann, Die Pandemie und der Lockdown haben insbeson- denken: Im Lockdown haben alle iber Konsumver

dass die Leute weniger kaufen, aber dafiidere fur uns als Trendbliro eine ganz besondere zicht geredet, und gleichzeitig lagen aber in Deutsch

auch hochwertiger. Ausnahmesituation geschaffen, da Leute eigentlich land die Einzelhandelsumsétze 2020 — online und

Sie sind also bereit, mehr Geld fur lang+traditionell zu uns kommen, um Prognosen in Bezug >eEc™Ms | Ap« At dBllos ™| « ™ As—gbhaWio sls «

lebige und nachhaltige Produkte auszu-auf die Qualitat von Kleidung zu erhalten. Jetzt sind umsatzen 2019. Wahrend alle Giber Konsumverzicht

geben. sie komplett verunsichert, was auch die Quantitat geredet haben und die Medien voll davon waren,

Es hat lange gedauert, aber jetzt werdender Kleidung anbelangt. haben die Leute unterm Strich deutlich mehr gekauftMan konsumiert zwar nach wie vor die

auch fantastische ErfolgsgeschichtenAlso, normalerweise kommen sie zu uns und fragen: als im Vorjahr. gleiche Menge, aber — im doppelten

geschrieben, mit Firmen wie Ecoalf oderWas fir Kleidung sollen wir machen? Und jetzt So war es auch, als man vor finf Jahren schon seBinne gesprochen — das Gleiche in Griin.

Armedangels. kommen sie auch verstarkt zu uns und fragen: Wie viel Uber Nachhaltigkeit in bestimmten KreisenStatt 40 Nike Sneaker hat man jetzt 40
viel Kleidung sollen wir iberhaupt machen? gesprochen hat, aber sich an den Statistiken trotzVeja Sneaker im Schrank.

dem nichts geandert hat.



Und jetzt haben wir angefangen, uns mitAber natiirlich wird dieses Bedirfnis, Kleidung
der Quantitat der Dinge zu beschéftigen,schnell zu wechseln, in verschiedene Rollen zu

was sehr viel schwerer fallt.

schlipfen und Dinge auszuprobieren, nicht-ver

Auch da wird es dauern, bis sich dasschwinden.
manifestiert, aber ich bin fest davon 'l flos™“siINjsa" |0 N« «| %<2l US€sIC™Mos™|Y%sags™" oM«
Uberzeugt, dass es passieren wird. Esein digital auszuleben. Wir werden in Zukunft nicht
gibt gute Gruinde, warum selbst traditio mehr ein Kleidungsstiick bestellen, es anziehen,
nelle Fast Fashion-Hersteller wie HEM i —« 16 u+ Ctl>el£Tsl0”¢ 7 >+>18>«xs™ | u™ol o Wivglawbs, dsitles. Ich denke, dass wir uns schon
den letzten Jahren Formate wie Arket anzurtickschicken oder wegwerfen, sondern wir

den Start gebracht haben. Diese rechnenwerden das mit digitaler Kleidung machen.

sich jetzt vielleicht noch nicht, aber die Das Kleidungsstiick wird sich automatisch wie

Unternehmen glauben langfristig daran, ein Snapchat-Filter anpassen und auf diese Weise
weil die Nachfrage nach Produkten, diewerden wir die Moglichkeit haben, spielerisch fur

sowohl vom Design als auch vonderQuas<™ 1J<“J>“7Jb™Alts™"|e 2|s<™ |6pu+C+1>el+Ts [Eskgrin abel seis, dass die Generation ,Fridays for
litdt langlebiger sind, in den kommenden Insta-Story da reinzuschliipfen. Das gibt es schon,

Jahren wachsen wird.

ist aber jetzt noch etwas aufwendig und kostspie
lig. Derzeit funktioniert es noch so, dass man sein
Foto einsendet und die Firma passt die Kleidung an
das Foto an. Das wird in Zukunft aber automatisiert
ablaufen.

Die junge Generation macht sich ja jetzt schon
Gedanken dariber, wie sie diesen schnellen
Konsum, auf den sie nicht mehr verzichten will,
ressourcenschonender gestalten kann. Und digitale
Kleidung kann die Lésung dafur sein.

Ein digitales Kleid wird dann eben nicht £3®sten,
sondern 1,56. Es wird also giinstig sein und so
diesen spielerischen und kurzlebigen Umgang weiter
befeuern und erméglichen.

Der Wunsch, das zu tun, dieses Spiel und diese
Kultur, die ich ja auch verstehe und auch im Grunde

auch bewusst sein miissen, dass es eine enorme
Beschleunigung gegeben hat, was den Umgang mit
diesen Themen anbelangt. Die Schnelllebigkeit von
solchen Anderungsprozessen ist vielleicht meiner
Generation noch fremd.

Future” vielleicht irgendwann sagt: Das ist doch alles
s0 2019. Die werden Nachhaltigkeit vielleicht in ihren
Alltag Gbernehmen, aber nicht immer wieder hart
nackig thematisieren.

Im Allgemeinen glaube ich aber, dass Naturkatastro
phen uns zunehmend daran erinnern werden, dass
es eine Notwendigkeit ist und dass wir es insofern
auch umsetzen werden und dem nicht ausweichen
kdnnen. Irgendwann wird es einfach ein Rechen
beispiel sein, dass fiir alle die Kosten, die der Klima
wandel verursachen wird, so grof3 sein werden, dass
man sich das gar nicht mehr leisten kann.

So Themen wie die Uberschwemmungen hier in
Deutschland und auch in Osterreich im Jahr 2021,
das sind Dinge, die werden Uberall aufpoppen in
unserem Leben und uns immer ndher kommen
und uns die Dringlichkeit dieser Thematik bewusst
machen.

Erst recht, wenn wir dieses 1,5-Grad-Ziel verfehlen
sollten — was ja im Moment sehr wahrscheinlich ist.
Insofern werden diese Naturphdnomene noch
extrem zunehmen, und insofern wird die Dringlich-

Nach meiner Vision wird es in Zukunft«1tY ™ |C ™0s"I%Ss™ ™ |«cs|™clt+l0cs«s|EIlTA"++ skBitwsichsit idchhadtigen Themen auseinanderzu
zwei Arten von Kleidung geben. Einer 61% <21 %s20s™|Us€sIC™os™"| 0" «l¥s 52| uselean; sips BULh auf diesem Wege einfach immer

seits die Kleidung, die wir wirklich im aber auf eine ressourcenschonendere Weise. Das

Alltag tragen, die auch eine gewisse Quaist meine Vision, wie es in 10 Jahren aussehen wird.

litdt und Haptik usw. haben wird.

bewusster werden.



Es ist nie zu spét, anzufangen. Man kann schrittweise damit beginnen, sein
Unternehmen und sein Produkt nachhaltiger zu machen.

Baue dir ein wertebasiertes Unternehmen auf und kiimmere dich regelméa-
3ig um deine Werte und deine Glaubwurdigkeit.

Beschéftige dich nicht nur mit der Qualitat deiner Produkte, sondern setze
dich auch mit der Quantit&t auseinander. Uberlege dir, wie du es schaffen
kannst, mit weniger Produkten den gleichen Umsatz zu erzielen.

Wenn du das Thema Nachhaltigkeit in deinem Unternehmen umsetzt, hat
das nicht nur Auswirkungen auf deine Konsument*innen. Du stérkst damit
dein Unternehmen auf allen Ebenen. Mitarbeiter*innen sind stolz hier zu
arbeiten, sie sind motivierter und du bekommst auch bessere Arbeitskrafte.

Versuche aus Nachhaltigkeit ein Statussymbol zu machen und dies auch im

Design sichtbar werden zu lassen, zum Beispiel mit einem grof3en Logo oder

einem Recycling-Symbol. Es geht darum, dass es jeder sieht und dass man
es herzeigen kann.

Schau nicht nur auf deine Verkaufszahlen, sondern hinterfrage, mit welcher

Einstellung und welchem Gefiihl Menschen bei dir einkaufen. Finde heraus,

wie deine Konsument*innen dein Unternehmen wahrnehmen, und reagiere
so rechtzeitig auf neue Entwicklungen.

Die Millberge an Alttextilien wachsen, die Rohstoffg
auf der Erde schwinden. Allein in Osterreich werdeh
jahrlich mehr als 115 000 Tonnen Alttextilien ent
sorgt. Damit kénnte man Giber 4 600 Sattelschlepper
beladen. Ca. 70 000 Tonnen landen im Restmdill urid
mehr als 40 000 Tonnen werden als Kleiderspendén
gesammelt. Diese Spenden werden von diverseri
Organisationen wie der Caritas oder dem Roteh
Kreuz zum Teil als Kleidung wiederverwendet oder
gunstig weiterverkauft. Der Rest wird

oder entsorgt. Ein Grof3teil des weltweiten Textil
mlls landet in abgelegenen Gegenden in Afrika odér
Sudamerika, wie beispielsweise in der Atacamd-
Wiste in Chile. Hier stapeln sich die Kleiderberde
ins Unermessliche und sie werden taglich mehr. Sie
verschmutzen die Umwelt, indem deren Schadstoffé
in die Luft und ins Grundwasser gelangen.

Die Fast Fashion Industrie sorgt mit ihrer Billigmode
also nicht nur fir eine umweltschadliche Produk
tion und schlechte Arbeitsbedingungen, sondern
ist mit den Unmengen an Textilmdill auch ein echter
Klimakiller.

Im Interview mit Wissenschaftlerin und Abfallexper
tin haben wir Giber Ursachen und Hin-
tergriinde des Textilmulls gesprochen, wie Sprache

ist Postdoc am

Institut fur Architektur und Design an
der Royal Danish Academy und hat sich
wahrend ihres Doktoratsstudiums mit
den Umweltauswirkungen von weg
geworfenen Textilien und Textilabfal
len beschaftigt. Dabei untersuchte sie
zum einen alternative Rohstoffe fir
die Textilherstellung, zum anderen
Upcycling- und Recycling-Methoden
von bereits produzierten Textilien. Sie
gilt als Expertin im Bereich Bekleidung
und Textilien sowie der Optimierung
von Abfallmanagementprozessen.

H™M«sa] s™M“s™|gcs«jsA, €—cltljss¢™MEp««xlp™ol¥s—ITsl

Rollen die Politik und Medien dabei spielen.

™ TMTMG M ga8s AT

Fotocredits: Frank Cerri

bezeichnet die Wiederaufbereitung eines Produktes, jedoch mit minderer Qualitat.
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2 Quelle: https://fashionunited.de/nachrichten/mode/chile-das-endlager-der-fast-fashion-abfaelle/2021111243727


https://www.cleanclothes.at/media/filer_public/57/9d/579d06d0-20c7-4f2f-a89a-d2fd8284b05f/factsheet_a_altkleidersammlung_2019-10.pdf
https://www.cleanclothes.at/media/filer_public/57/9d/579d06d0-20c7-4f2f-a89a-d2fd8284b05f/factsheet_a_altkleidersammlung_2019-10.pdf

Die danische Wissenschaftlerin erklartMan kann 0,% Elasthan und den Rest Polyester

Sie landen also nach kurzer Zeit in der Mulltonne. Man muss nicht &ndern, wie man €in

auch, warum Recycling nicht die erste C ™Mos ™ |>ob M AdxTA™ | p™o|Apudt1r——s«lo”AWNenn wir es als Material betrachten, kann man elsauft. Man muss nicht &ndern, wie man

Wabhl sein sollte und was Unternehmenschen. Und dann hat es auch unterschiedliche

aus der Textil- und Modebranche fur dieBeschaffenheiten, wenn es weggeworfen wird, und

Abfallvermeidung tun kénnen. all das muss man bedenken.
Wenn man ein nachhaltiges System flr den richtigen
Umgang mit Ressourcen schaffen will, muss man
es aus der Ressourcenperspektive betrachten und
nicht nur aus der Wirtschaftsperspektive. Man muss
ein bestimmtes Produkt betrachten und sich wirk
lich fragen: ,Hatte man dieses Produkt wegwerfen
sollen?" oder ,Was ist das Problem bei diesem Pro
dukt?“ Denn, wenn wir aufhéren, alles so zu behan-
deln, als sei es entweder etwas, das man gebrauchen
kann, oder etwas, das man wegwerfen muss, verliert
man eine Menge an Potenzial.

Mein Hauptziel ist es, Textilien aus demAber das ist genau das, was man jetzt in unserem

Abfall zu entfernen. Wenn wir jedoch-TexAbfallsystem macht.

tilien als Abfall behandeln und bezeich-

nen, erhalten wir auch Abfallldsungen.

Ein grof3es Problem bei der Behandlung

von Textilien ist also, wie wir dartber

sprechen. Denn, wenn wir Textilien in den

Abfallbereich verschieben, unterschatzen

wir, wie komplex sie eigentlich sind. Sielch trage heute zum Beispiel ein Shirt, in dem ein

bestehen aus vielen Komponenten, undLoch im Armel ist, da wir leider Motten zu Hause

das ist ein gro3es Problem. Es ist ein sehnaben, die dieses Loch hineingefressen haben. Es ist

komplexes Material. aber vielerorts inakzeptabel, so etwas zu tragen. Es

Sehen wir uns zum Beispiel Unterwédschewird als etwas angesehen, das nicht in Ordnung ist.

an. Hier gibt es verschiedene Arten vorDabei ist dieses Shirt vollig in Ordnung. Es halt mich

Materialien, die wir herstellen. Es gibtwarm, es ist aus Wolle und es ist ein sehr schdnes

Leinen, gestrickte Materialien, elastischeShirt. Es hat nur dieses dumme kleine Loch hier.

Materialien und diese werden auf ver Natirlich kann man es reparieren, und ich werde

schiedenste Weise gemischt. Es gibt alsalas machen, wenn ich Zeit dazu habe. Aber das

nicht nur verschiedene Arten von Fasernzeigt, worauf ich hinaus will: Wir haben eine Menge

sondern auch verschiedene Mischungensolcher Teile, die vielleicht ein kleines Manko haben,

von Fasern, zum Beispiel eine Mischungber noch voll funktionsféahig sind. Anstatt sie aber

aus und oder zu reparieren, bringen wir mehr und mehr neue
Kleidung auf den Markt, wodurch mehr und mehr
abgenutzte Dinge wie diese schnell ersetzt werden.

ist ein synthetisches Material, welches ausschlie3lich aus anorganischen Stoffen wie Kohlenstoff, Wasser und Luft
hergestellt wird.
ist eine dehnbare Chemiefaser mit hoher Elastizitat.
ist eine Chemiefaser und besteht aus Polyethylenterephthalat, kurz PET. Grundbaustoffe sind Steinkohle,
Kalk, Erddl und Erdgas.

schreddern und daraus Wolle machen. Es wéare abseinen Alltag gestaltet usw.

keine gute Faser und trotzdem wird man es schredes ist schon und bequem, aber es ist

dern, anstatt das Loch zu reparieren. nicht wirklich eine L6sung, wenn man

Das ist also eines der grofiten Probleme: Wir-spres aus der Umweltperspektive und aus

chen von Abfall und wir haben nur diese eine Loésungler Ressourcenperspektive betrachten

weil vieles heutzutage nicht mehr repariert wirdwill. Denn irgendwann hat man nicht

Dazu brauchte man nicht mal grof3e Maschinen, dienehr die Ressourcen, um neue Dinge zu

erst erfunden werden missen. Es geht darum, wiproduzieren.

wir Unternehmen sehen, und es ist eine Frage ddsh frage mich also, wie wir das angehen

Geschéaftsmodells. kénnen und wie wir daruber sprechen

Wie wollen wir die Menschen beschéftigen? Wikdnnen, damit wir alle es verstehen.

wollen wir ihnen ihren Lebensunterhalt sichern? Wie

wollen wir eine ganze Struktur unserer Bequemlich

keit organisieren?

Es ist vollkommen in Ordnung, dass Menschen

mit Reparaturarbeiten beschéftigt werden. Wenn

wir uns auf dieses kreislauforientierte Verstandnis

zubewegen, missen wir zuallererst den Uberkon

sum ansprechen. Das Abfallsystem zeigt es deutlich:

Man kann das Problem nur dadurch beheben, indem

man es an der Wurzel anpackt, und die Wurzel dies&e miissen sich anschauen, wo in ihrem

Problems ist der Uberkonsum. Und wir haben eirunternehmen sie etwas dndern kénnen,

Abfallsystem geschaffen, das von diesem Uberkoreum Beispiel in ihrer Produktionsstétte.

sum abhéngt. Denn wir schaffen ein UnternehmeniNaturlich ist alles miteinander verbun

das von einer bestimmten Menge an Materialiemen, aber sie werden sehen, dass es

abhéangig ist, und wenn es diese Menge an Materi&ei der Produktion von Kleidung auch

lien nicht hat, wird es nicht genug Geld verdienen.Abfélle gibt. Wie gehen sie mit diesem
Teil um und wie sollten sie mit diesem
Teil umgehen? Und wie groR3 ist auch der

(MEp««loslSs2 Mue«hjtsc—|

was sie produzieren?

Denn, wenn man ein Geschaftsmodell

hat, das darauf basiert, dass man mehr
Hier geht es um die Ressourcen, um die Umwelrtikel verkaufen muss, dann wird es
und um die Wirtschaft. Und was wir derzeit im Texnicht funktionieren und man muss es
tilsystem sehen, ist, dass die Ressourcenldsungesuch aus der Abfallperspektive betrach-
mit einer guten Geschéftsstrategie kollidieren. Dagen, denn, wenn man zu viele Textilien
Geschéftliche ist einfach das, was wir gewohnt singroduziert, hat man ein grof3eres Pro
und es passt dazu, damit wir nichts &ndern misserblem, das man lésen muss, da man fir

diese Dinge auch verantwortlich ist.



Sie kénnten also ein RiicknahmesystemWir haben in unserem Teil der Welt so viel Zeug, dass
im Unternehmen einrichten und sich so wir darauf angewiesen sind, dass der Rest der Welt
die Produkte ansehen, die sie zuriickbe uns rettet und die Teile verwendet, die wir hier nicht
kommen: Kann man sie weiterverkaufen?wiederverwenden kénnen, weil wir es nicht wollen
Kann man also Geld damit verdienen,oder weil wir zu viel Geld haben.

indem man es ofter verkauft? Wenn wir den Prozess verlangsamen und nicht vollig
Man muss aber auch hinterfragen, warumdavon abhéangig sein wollen, dass jemand anderes
ein Produkt retourniert wird und so zu nicht genug Geld hat, um neue Kleidung zu kaufen,
den Informationen gelangen: Ist die Waremiissen wir uns wirklich auf die Verbraucher*innen
in irgendeiner Form kaputt? Ist es, weilkonzentrieren. Hier muss man uber den Tellerrand
es vielleicht nicht passt? Ist der Stil volligschauen. Es gibt nicht die eine Lésung, die fur alle
idiotisch? Ist es nicht tragbar? Auch dagasst.

ist ein Thema. Und so kann man Kleidung

herstellen, die den Leuten tatséchlich

passt.

Wir miissen nattirlich noch mehr Lésungen fur das

—«>1s3C™QOs™|%hca|'stAx]sc™s| IS L ELS"DOKISIS< ™ €5
der Fasern verarbeiten kann, aber wir sind nicht zu
100% sicher, ob sie tatséchlich funktioniert, und sie
kostet auch sehr viel Energie.
Wir mussen uns auch dartber im Klaren sein, dass
wir jedes Mal, wenn wir Uber Recycling sprechen,
Energie verbraucht wird und oft auch aufwendigeSie kdnnen ihre Produktion verbessern
chemische Vorgange notwendig sind. und ihren Arbeiter*innen einen fairen
Natdrlich tun wir das auch bei der Nutzung, abet.ohn zahlen. Das ware das Erste, das sie
schlie3lich wollen wir unsere Kleidung ja anbehalschon morgen tun kdnnen. Sie hétten
ten. Ohne Kleidung herumzulaufen, ist also kein@s gestern schon tun kénnen, wenn sie
Option. Wir missen uns also dartber im Klaremollten, aber sie kdnnen es jetzt gleich
sein, dass die Faser wahrend des gesamten Prozasmsetzen.
ses vom Anbau bis zur Verarbeitung und NutzunBenn das Problem der Verschwendung
jSS<™MEp««xl¥%hc@0'IM™olora jsa|” igtddds| ik dined ¥a lhbhéM Vierbrauch
denn die Menschen verstehen immer noch nicht demaben, und der einfachste Weg, diesen
Unterschied zwischen und zu senken, ist, darauf zu achten, was man

Dsl¢l—<™EIC™os™'|Uc?™ ««s™]js««s?s|y™ ol DiexrWiedeBeMendung (reuse) verlangert dideute tun kann.
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Es gibt jetzt ein neues System, welches Viskosefa

sern aus recycelter Baumwolle gewinnt. Das sieht

zunachst wie eine gute Lésung aus, aber wenn man
Man hat also nicht nur ein Produkt, sich die Baumwollfasern ansieht, sollte das eigent
das zurickkommt, sondern man muss lich nicht die erste Wahl beim Recycling sein, da alle
auch wissen, warum es zuriickkommt. Eigenschaften der Baumwolle verloren gehen. Das
Das Hauptaugenmerk muss also daraufist das Problem. Man muss sich dessen bewusst sein,
liegen, dass die Ware so lange wie mdgdass die in den Fasern unterschiedlich
lich halt. Kleidung ist dafir gemacht, sind. Wenn man also diese Art von Recyclingprozess
benutzt zu werden. Sie ist nicht dafiirdurchfiihren will, muss man das wissen.
gemacht, recycelt zu werden. Und jeder Schritt im Lebenszyklus eines Textils hat

Du hast zum Beispiel ein Shirt, dasduaus < MEp«« 102820 pne" [ ¢ST10M«IA>—¢ "S21Y 2 £" LS ™ ™M | "ATM | g |

irgendeinem Grund nicht mehr haben letztendlich recyceln will. Wenn man es zum Beispiel
willst, aber es ist immer noch funktions mit einer zu hohen Temperatur wascht, verandert

tlichtig, sodass jemand anderes es tragendas die Beschaffenheit.

kann. Dann kann man es zwar spendenEs ist méglich, dass das Material aufgrund der Art
aber die beste Losung waére eigentlich,der Behandlung nicht recycelt werden kann. Aber

wenn du dein Shirt so lange tragen damit befassen wir uns nicht.

kannst, bis es so abgenutzt ist, dass es

recycelt werden muss.

Wir mussen die Menge an Kleidung, die

wiederverwendet wird, reduzieren.

sind chemische Verbindungen, die synthetisch oder natirlich sein kdnnen.

Lebensdauer eines Produkts. Bei der Wiederverwer
tung (recycling) wird das Produkt zu einem neuen
Rohstoff wiederaufbereitet und das braucht Energiey

Sie kdnnen heute besser produzieren
und sie kénnen damit anfangen, ihre
Arbeiter*innen ordentlich zu bezahlen.
Ich meine, wie oft miissen wir in Berich-
ten Uber die Modeindustrie lesen, dass
mehr als die Halfte der Menschen, die in
der Modeindustrie arbeiten, nicht einmal
den Mindestlohn nach den Gesetzen des
Landes erhalten, in dem sie arbeiten?
Wenn wir nur diese Dinge angehen, die
wir heute tun kénnen, kdnnten wir eine
Menge andern.

bezeichnet die Wiederverwendung eines Produkts und verlangert dessen Lebensdauer.
ist die Wiederverwertung, indem ein Produkt zu einem neuen Rohstoff wiederaufbereitet wird.



Wir kénnen die Produktion &ndern, wir Sie sind auch davon abhéngig, dass sie einen Job

kénnen die Art und Weise &ndern, wiehaben, und ihr Job hangt vom Geld derjenigen ab,

wir Kleidung nutzen, und wir missen die investiert haben.

die Verantwortung fiir unsere Produkte Menschen tun ungern etwas, wenn es ihr eigenes

Ubernehmen. Leben und ihren Wohlistand scheinbar negativ beein

Wir sollten also nicht auf die Dinge Ep««+'

schauen, die wir nicht tun kdnnen, son-

dern auf die, die wir tun kénnen.

Denn es macht auch mehr Freude zu

sagen: Ich kann tatsachlich etwas bewir

ken. Ich habe die Méglichkeit, hier etwas

zu verandern und ja, ich weil3, das hort

sich leichter an, als es ist.

Ich bin mir vollig bewusst, dass dies einlch denke, man muss anfangen, das Positive anzu-

groBes Unterfangen ist und dass diesprechen und nicht dieses Anprangern unterstiitzen,

Strukturen in Unternehmen unter ande in dem Sinne, dass man sagt: ,Oh, du kaufst neue

rem sehr komplex sind. Dessen bin ichKleidung? Scham dich.” Ich denke, dass Beschul

mir sehr wohl bewusst. digungen nicht wirklich die beste Art sind, etwas
zu tun.
Es funktioniert vielleicht fur eine kurze Zeit, aber
es funktioniert nicht auf lange Sicht. Und es muss
aber auf lange Sicht funktionieren, da es nichts ist,
was wir ab morgen &ndern kdnnen. Das Bewusst
sein darlber, wie schlecht es um die Umwelt oder
die Bekleidungsindustrie bestellt ist, besteht schon
seit einer Weile.

Ich mdchte es nur vereinfachen, weil

ich darauf hinweisen mdchte, dass wir

diese Werkzeuge haben und dass wir eine

Arbeitsweise geschaffen haben, mit der

die Menschen Geld verdienen und die es

uns nicht erlaubt, Dinge umzusetzen, die

wir heute tun kdnnten. Denn wir haben

ein System geschaffen, das so komplex

ist und so sehr davon abhangt, wie die

Dinge heute sind, dass wir nicht wirklich

in der Lage sind, sie zu &ndern, ohne dasdch meine, es ist ja nicht so, dass wir nicht wiissten,

S«ls«<™Ms|3s™Es|A™ |35 ™ «| TdaBs|msArBelshedirgiihben in der Bekleidungs

wirde, und wer will das schon tun? industrie schlecht sind. Das ist nichts Neues. Gleich

Ich meine, die Politiker*innen wollen das zeitig ist es aber auch so, dass wir uns nur langsam

nicht, weil sie gewahlt werden wollen. auf eine Veranderung zubewegen. Es ist also ein
langer Weg und daher missen wir anfangen, das
Positive anzusprechen.

Vielleicht sollte ich weniger arbeiten,
denn ein groR3er Teil des Problems ist,
dass ich mein ganzes Geld ja auch fur
irgendetwas ausgeben muss.

Und um ehrlich zu sein, brauche ich nicht
wirklich mehr Dinge. Vielleicht sollte man
auch hier mehr Bewusstsein schaffen,
zufrieden zu sein mit dem, was man hat.

Zu sagen: ,lhr kénnt solche Dinge nutzen" anstatt zu
sagen: ,lhr misst das tun®.

Da spielen die Medien naturlich eine groRe Rolle und
ich habe das Gefuhl, es geht viel zu oft darum, Dinge
anzuklicken, zu liken und zu teilen. Sie versuchen die
negativen Emotionen im Menschen hervorzurufen;
anstatt sie auf eine positive Weise zu inspirieren.

Ich glaube, dass es nicht mehr lange
dauern wird, bis man merkt, dass einem
die Ressourcen wie zum Beispiel Baum-
wolle und andere Materialien fir die
Produktion fehlen. Denn die Rohstoffe
werden knapper, wenn alle immer mehr
produzieren.
Wenn sie also anfangen, ihre eigenen
Ich denke wirklich, dass die Medien darauf achte®achen zuriickzunehmen, wissen sie ers
missen, wie sie Uber dieses Thema sprechen unéns, worum es sich handelt, und haben
wie sie es darstellen. Denn man kann Menschezweitens eine Garantie, dass sie wieder
motivieren und sie dazu anregen, etwas zu tun, unérodukte haben.
es ist ja nicht so, dass man keine neue Kleidung meMielleicht bekommen sie Kleidungssti
kaufen darf. Es ist besser, ein neues T-Shirt zu kaufeke zuriick, wo die Armel abgenutzt sind,
und es zu tragen, bis es vollkommen abgenutzt isgber der mittlere Teil noch in Ordnung ist,
als ein T-Shirt in einem Secondhandladen zu kaufedann konnen sie die Armel neu gestal
und es nicht zu tragen. ten oder es wird dann ein neues T-Shirt
Wenn Sie ein neues T-Shirt brauchen, kaufen Sie aifaraus.
neues T-Shirt. Aber wir sollten es als positive LebenSie kdnnen ihre Produktionskosten
einstellung betrachten. senken und daflr sorgen, dass sie auch
Vielleicht sollten wir auch anfangen, dartber zudas Material fur die Produktion haben.
reden, dass Freizeit eine gute Sache ist, denn in
Wahrheit arbeiten wir, um Geld zu verdienen und
dieses Geld nutzen wir, um zu konsumieren.



Ich denke, wir sollten den Diinger lieber fiir den

Anbau von Lebensmitteln nutzen, anstatt mehr

Kleidung ,anzubauen*.

Ein weiterer Vorteil ist, dass sie mit den wiederver

wendeten Kleidungsstiicken ihre Produktionskosten

senken und damit Geld verdienen kdnnen.

Weiters erhalten sie auch wertvolle Erkenntnisse
IKEA hat zum Beispiel erkannt, dass digiber ihre Produkte und ihre Kund*innen. Sie kdnnen
Baume nicht schnell genug wachsen undsich besser an die Verbraucher*innen anpassen. Sie
dass ihnen Baume fir die Produktion vonkdnnen vielleicht auch héhere Preise dafir verlan-
Mobeln fehlen werden, besonders wenngen. Ich wiirde mehr fir ein Shirt bezahlen, wenn ich
sie die Produktion erhdhen wollen — viel weil3, dass es mir perfekt passt, dass es lange halten
leicht sollten sie die Produktion zwar wird und dass ich zu diesem Laden zurlickgehen
nicht erhéhen, aber zumindest brau kann, wenn ich ein Problem mit dem Kleidungsstiick
chen sie ein Minimum an Baumen. Dahethabe und es reparieren lassen méchte.
haben sie die Ruckgabe verbessert undch bin auch eher bereit, dort wieder einzukaufen,
setzen vermehrt auf recycelte Produkte.wenn ich das nachste Mal etwas brauche. Und ich
Baume wachsen nicht so schnell nach,werde in positiver Weise Uber das Unternehmen
und das gilt auch fir Baumwolle. sprechen. Vielleicht werden sie in Zukunft nicht mehr

so viel Geld verdienen, aber stattdessen tun sie etwas

sehr Positives und das hat auch einen grof3en Wert.

Man sieht bereits jetzt, dass die Preise
steigen und ich denke, in naher Zukunft
auch noch stérker steigen werden. Wenn
man also etwas zum Produzieren haben
will, muss man sich dessen bewusst sein,
und wenn man seine eigenen Sachen
zuriicknimmt, wird man etwas zum Pro
duzieren haben.

Und man sollte jetzt damit anfangen, so
zu denken. Es gibt einen groRen Unter
schied zwischen dem, was die Wirtschaft
sagt und dem, was die Ressourcen sagen.
Denn die Ressourcen werden weniger.
Wir haben nicht genug davon und wir
haben auch nicht genug Diingemittel
fur den Anbau.

Uberleg dir, wie der Lebenszyklus deines Produkts aussieht und wie deine
Kund*innen es moglichst lange verwenden kdnnen.

Schau dir Méglichkeiten an, wie du dein Produkt wiederverwenden kannst,
ohne dabei Abfall zu produzieren.

Versuche, Dinge zu reparieren. Biete deinen Kund*innen einen Reparatur
service und mach daraus einen neuen Geschéftszweig.

Du hast die Verantwortung fur deine Produkte: Welche Materialien verwen-
dest du? Wo lasst du produzieren? Werden die Arbeiter*innen fair bezahlt?
Wie lange wird deine Kleidung getragen? Was passiert am Ende des Lebens

zyklus? All das liegt in deiner Verantwortung.

Uberlege dir, wie du neue Materialien ersetzen kannst und keine neuen
Ressourcen verbrauchst.



Wir kaufen Kleidung, als wéren unsere
Rohstoffe und Ressourcen auf der Welt
unendlich.

Dabei zeigte eine Studie der Ellen
MacArthur-Foundation im Jahr 2015,
dass allein fir die Textilproduktion welt
weit 98 Millionen Tonnen an nicht erneu
erbaren Ressourcen verbraucht wurden.
Wenn wir weiterhin nach dem Kaufen-
Tragen-Wegwerfen-Schema konsumie
ren, wird der Verbrauch bis zum Jahr
2050 auf 300 Millionen Tonnen geschétzt:
Weltweit werden 73 Prozent der Kleidung
deponiert oder verbrannt. Der GBUS
stof3 in der Textilindustrie betrug im Jahr
2015 1,2 Milliarden Tonnen. Prognosen
zufolge wird der globale G@usstoR von
zwei Prozent im Jahr 2015 auf 26 Prozent
im Jahr 2050 steigen.

Diese Zahlen werden in Verdéffentlichun-
gen gerne in Relation zum Treibstoff
verbrauch von Flugzeugen und Schiffen
gesetzt. Diese Vergleiche sind jedoch mit
Vorsicht zu geniefRen.

Wahrend zum einen die Kohlendioxid-
Emissionen der gesamten textilen Pro
duktionskette gemessen werden, werden
andererseits nur die Treibhausgase der.
internationalen Fliige und der Schifffahrt
beriicksichtigt.

1Quelle: https://eu-recycling.com/Archive/18411

ist assoziier

ter Professor am Institut fiir Nachhaltige
Wirtschaftsentwicklung an der Universitéat
fur Bodenkultur in Wien. Sein Forschungs
schwerpunkt liegt im Bereich der erneu

erbaren Energien an der Schnittstelle
zwischen 6konomischen Fragen, Land

nutzungsfragen und auch Klimafragen. In
seinem Nachhaltigkeitsverstandnis ist das
alles beherrschende Thema aktuell das
Klima und die Frage, wie wir Emissionen
reduzieren und die Energiewende schaffen
kénnen.

Institut fir Nachhaltige
Wirtschaftsentwicklung:

Universitat fir Bodenkultur Wien
Feistmantelstralle 4, 1180 Wien
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Fotocredits: Melitta Schmutzer

Um einen plausiblen Vergleichswert zu erlangen, Wéhrend beide Ebenen zu einem gewis
musste man auch hier den tatsachlichen,@@s sen Grad relevant sind, halte ich die-sys
stol3 messen, der bei der Herstellung und Rohstoff temische fiir bedeutsamer.
gewinnung der Transportmittel freigesetzt wird.  Diese Ebenen gibt es auch bei Betrieben.
Nichtsdestotrotz macht die Textil- und Beklei Zum einen kann ich mir die Frage stellen:
dungsindustrie seit Jahren Negativschlagzeilen Was kann ich als einzelner Betrieb tun,
mit menschenunwirdigen Arbeitsbedingun um nachhaltiger zu wirtschaften? Ich
gen, Umweltverschmutzung und Ressourcenver kann beispielsweise bessere Prozesse
schwendung. einsetzen. Ich kann versuchen, energie
Wie man als Unternehmer*in in der Mode- und seCAcs™xsa|Apl¥hsaos ™' |'| 1"
Designbranche dagegen vorgehen kann, an wel erbare Energieversorgung in meinem
chen Stellschrauben man drehen sollte und wie Betrieb sorgen.
man in Osterreich ressourcenschonend wirt Ich bin aber auch der Meinung, dass
schaften kann — das haben wir den assoziierten Betriebe eine systemische Verantwor
Professor an der Universitat fir Bodenkultur tung haben. Wenn sie lobbyieren — und
gefragt. die meisten Betriebe sind Mitglied in
Er gibt uns ehrliche Einblicke in eine globale Lobby-Organisationen und gréRere
Industrie, deren Problematiken und Folgen. Wie Unternehmen haben natirlich einen
wir dennoch unsere Klimaziele erreichen kbnnen 0<2s“+s™| «™Ep««l pslocslA
und welchen Beitrag die Textil- und Modebranche sollten sie das auch dazu verwenden, um
in Osterreich dazu leisten kann, verrét er uns im zu betonen, dass die tkosozialen Regu-
Interview. larien in der Textilindustrie wesentlich
strenger sein sollten. Denn wenn faire,
Oko-soziale Spielregeln fur alle gelten,
dann ist es in Summe leichter fur alle
Akteur*innen, sich auch nachhaltig zu
verhalten.
Also, ich glaube, dass ein starkes-Lob
bying fur starke staatliche Regulierung
von betrieblicher Seite kommen misste,
wenn man den Nachhaltigkeitsdiskurs
ernst nimmt.

Oft werden in diesem Zusammenhang die person-
liche und die systemische Ebene genannt. Auf der
personlichen Ebene kann ich mich zum Beispiel ent
scheiden, weniger Fleisch zu essen und so einen
Beitrag zum Klimaschutz zu leisten.

Ich kann aber auch systemisch durch mein Wabhl
verhalten oder politisches Engagement wirksam
werden.

2 Quelle: https://textil-mode.de/de/newsroom/blog/faktencheck-co2-ausstoss/



Man sieht in Osterreich, dass gewisse

(Lobby-)Organisationen extrem brem

sen, wahrend auf der anderen Seite die

Betriebe selbst schon viel weiter sind.

Das ist ein Beispiel dafir, dass die

Betriebe in ihren Vertretungen star

ker auftreten mussten. Aber naturlich Die Frage der Regionalitét ist fur mich eine sehrkom

kénnen Betriebe auch auf individueller plexe. Man sieht ja gerade sehr gut, dass globale

Ebene MaRnahmen setzen. Lieferketten Probleme verursachen kdnnen.

Die Textilindustrie ist dabei eine sehrDie Produkte kommen bei uns nicht oder nicht recht

komplexe Branche, weil sie stark globa-zeitig an. Es gibt daher zurzeit den Trend, die Produk

lisiert ist. Es reicht nicht in Osterreich fiirtionsketten starker zu regionalisieren. Wenn man

hohe Standards zu lobbyieren, um dannmit diesem Gedanken spielt, ware jetzt ein guter

in Vietham oder Bangladesch zu produ-Zeitpunkt, das zu tun. Aber natirlich, wenn ich im

zZieren. Wettbewerb mit Unternehmen stehe, die weiter
hin in produzieren lassen, dann
werde ich am Markt nicht wettbewerbsféhig sein.
Es ist aber natirlich auch grundséatzlich eine Frage,
wie ich mich am Markt positionieren will. Wenn ich
T-Shirts um & verkaufen will, wird eine starkere
Regionalisierung nicht unbedingt funktionieren.
Das ist die bittere Realitat. Gerade deswegen glaube
ich, dass man stark dafiir lobbyieren soll, dass die

Ein Betrieb muss die VerantwortungImporte nach Europa auch Qualitatsstandards erfil

fur die ganze Lieferkette wahrnehmen.len missen

Das bedeutet, dort Verbesserungenin der EU wird jetzt zumindest die

durchzufiihren, wo man direkt Ent diskutiert, eine Steuer auf GO

scheidungsbefugnisse hat, aber auchEmissionen, die an der Grenze auf importierte Guter

bei den Lieferant*innen wirksam zu eingehoben wird. Ich denke, das ist ein erster Schritt,

werden. Das ist eine riesige Verantum ein faireres Spiel zu erlauben. Natrlich sind auch

wortung und es ist natirlich kom die Lohnkosten in der Textilindustrie extrem relevant

plex, die ganze Lieferkette im Griff zund die sind bei uns um ein Vielfaches hoher.

haben. Aber wenn man Nachhaltigkeit

ernst nehmen will, ist das notwendig.

Ansonsten sind MaRnahmen oft Augen-

auswischerei. Die Verantwortung geht

vom Anfang bis zum Ende der Kette.

sind jene Lander, in denen die Gehalter deutlich unter dem Durchschnitt anderer Staaten liegen.
Mit der (dt. Grenzanpassungssteuer) sollen an der Grepas@ge Importwaren entspre
chend besteuert werden.

Hier ist eine Mdglichkeit sich hdherpreisig zu posibas ist eine grol3e Herausforderung: Ein
tionieren. Anstatt T-Shirts un€3zu verkaufen, kann Textilbetrieb will T-Shirts verkaufen und
man die T-Shirts vielleicht um €der 6& ver nicht Arbeitsstandards kontrollieren.
kaufen und dafuir die gesamte Lieferkette in Europ@ber ich glaube, es sollte ein Teil des
halten, wo nattrlich europédische Standards gelten Geschéaftsmodells sein, wenn man efnst
Ich bin aber auch ein bisschen — und das ist ein sehaft Produkte als nachhaltig verkaufen
kontroverses Thema — ein Gegner davon, zu sagewill. Ansonsten betreibt man lediglich
Wir sollen alles in Europa produzieren. Auf kurze

Sicht sind diese Industrien in den Landern in Sid-

ostasien zwar nicht besonders sozial und 6kologisch

nachhaltig, aber ich denke, diese Lander brauchen

auch Perspektiven, wie sie sich industrialisieren

kdnnen. Wenn man sich also vollstandig abschottet

von diesen Produzenten, nimmt man diesenLan

dern eine langfristige Entwicklungsperspektive. Das

ist ein hochkomplexes Thema.

Ich sage nicht, man soll aus Entwicklungsperspek

tive billige T-Shirts produzieren, aber man sieht

zum Beispiel, dass Bangladesch eine recht beein

druckende Wirtschaftsentwicklung durchmacht Als kleines Unternehmen habe ich halt
und dort auf lange Sicht Prozesse in Gang gesetateistens nur die wie ,Fair Trade"
werden konnen, die positive Auswirkungen haberetc. AuBer man fahrt tatsachlich zu den
kdnnen — sowohl aus einer Umwelt- als auch au®roduktionsstétten, baut dort etwas auf
einer Armutsperspektive. und hat so den personlichen Kontakt und

Das ist jetzt nicht falsch zu verstehen im Sinn vono<sl.>™+35——s|o”2 jsa'|'|TIC

Ok, machen wir es einfach dort und achten wir éiberpersdnliche Komponente sehr wichtig.

haupt nicht auf Standards. Ganz im Gegenteil: IDamit kann man, gerade wenn man

einer idealen Welt sind die Lieferketten bis zu einerselbst klein ist, kleine Produzent*innen
gewissen Grad globalisiert, aber gleichzeitig tibedabei unterstitzen, langfristig etwas auf
nehmen die Produzent*innen des Endprodukts diezubauen.

Verantwortung fur die ganze Lieferkette. Aus einer sozialen Perspektive ist das
positiv zu bewerten. Aus einer Umwelt
perspektive muss ich leider sagen, sind
kleine Produzent*innen allerdings oft

Yhs™ €52 seCAcs™£"[ZATM]|“ATH

gehen, dass die Umweltschaden pro
Stuck hoher sind als die eines groReren
Betriebs.

bezeichnet Produkte, die vorgeben nachhaltig zu sein, es aber in Wahrheit nicht sind.
sind Gutesiegel oder Priifzeichen, die eine bestimmte Qualitat eines Produkts signalisieren.



Ich habe dazu nicht geforscht, daher ist

das nur ein ,\Wild Guess" von mir, aber

man sieht das in so gut wie allen Indus

trieprozessen, dass, wenn ein Betrieb

€aY s21%ca0"Is2 I ultIseCAcs™isp | Yox ta'dcsyl

den kleinen Betrieben erkennt man viel-

leicht das Ausmaf nicht auf den ersten

Blick, da sie in kleineren Mengen produ-Da gibt es zum Beispiel die Frage der Logistik: Wie

zieren und raumlich verteilt sind, aber CQ-intensiv ist zum Beispiel die Auslieferung meiner

in Summe kann die Auswirkung auf dieProdukte?

Umwelt negativ sein. Es ist sehr nett, wenn man Produkte persénlich vor

Da gibt es einen gewissen beibringt, aber das ist hinsichtlich der cEllanz
maoglicherweise negativ — wenn man beispielsweise
als sehr kleiner Betrieb selbst mit dem Auto fahrt.
Man sollte schauen, das so gut wie méglich zu biin-

0S—™"|AUI>8£< <S2S™ | U™0olos™| A C«lApl,jsa—r«as™"']

Das heil3t, es ist meist besser, die Ware mit der Post

zu verschicken als selbst zu fahren.

Wenn wir beim Thema Mobilitét sind, ist auch der

Umstieg auf ein riesiger Faktor.

Gerade in Osterreich haben wir gesehen, dass die
Die Frage ist aber auch: Wie sehr will ich in den allermeisten Sektoren gefal
mich in Osterreich als Designer*in damitlen sind, aber bei der Mobilitat noch immer stark
beschéftigen, wie die Leute in Bangla steigen.
desch ihr Abwasser reinigen?
Das sind halt hochkomplexe Fragen undachten, dass man das Auto oder den Lieferwagen so
wie viele Ressourcen habe ich letztenwenig wie mdglich benutzt und gleichzeitig dort, wo
Endes auch daftir? Auf Labels zu setzees nétig ist, auf Elektromobilitat setzt.
ist daher eine einfache, wenn auch nichtWeiters sollte ich Produkte verkaufen, die hochprei
perfekte, Alternative. siger, aber daflr haltbarer sind. Ich wirde Unter
Ich glaube aber ganz grundsétzlich, dassnehmer*innen raten, mutig zu sein und mehr zu
man sich davon verabschieden muss,verlangen fir Produkte, die eine lange Haltbarkeit
S<™s|§s3es“+s11Y«p™£€I|AuHaDEN wnd béi denen die Ressourcenintensitat
Die gibt es meist nicht. Wenn man dasgering ist.
einmal gemacht hat, dann kann man Man kann ja vielleicht in der Umsatzsumme wach-
anfangen, eine moglichst gute Lésungsen, aber nicht in der Menge der verkauften Stiicke,
Apligc™Mgog ™! wenn man den Fokus auf die Qualitat der Produkte

legt.
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Es ist aber auch klar, dass das nur eine bestimmtg

Kaufer*innen-Schicht anspricht und ansprechen

kann. Viele Leute haben einfach nicht die Mittel dazu,

hochpreisige Produkte zu kaufen.

Dennoch glaube ich, dass auch aus einer volkswirt

schaftlichen Perspektive Wachstum nicht mehr auf

Ressourcenintensitat und Menge basieren sollte;

sondern auf Qualitat. Das ist natirlich ganz wider

strebend zu vielen Trends, die hin zu Kurzlebigkehlso, ich empfehle auf jeden Fall

und zu hdéheren Umsétzen gehen. zu beziehen. Wenn es Produk

tionsstétten oder Hallen gibt, kann man
auf den Dachern

installieren. Die Nachfrage an Fléachen fur

Photovoltaik, die wir bis 2030 brauchen,

istimmens und alles, was da mobilisiert

werden kann, ist hilfreich. Es ist vielleicht

Ein weiteres Thema ist die Kreislaufwirtschaft, alsso, dass es sich nicht in dem Umfang

zu versuchen, Uber den gesamten Lebenszyklugchnet, wie andere Investitionen, aber

eines Produkts die Wiederverwendbarkeit von Matees ist ein langfristiges Investment. Man

rialien so hoch wie méglich zu halten. sieht mittlerweile, dass Anlagen auch 30

oder 40 Jahre lang Strom produzieren

kénnen.

Eigentlich hat die dsterreichische Bun

desregierung das Ziel bis 2040 klima

neutral zu werden. Das heif3t, bis dahin

durfen wir in Osterreich mehr oder weni

ger keine CEEmissionen mehr aussto

Ren. Fur Investitionsentscheidungen

bedeutet das: Eine Maschine, die ich

heute kaufe und die 20 Jahre lang im

Einsatz ist, darf nicht mehr auf fossilen

Energietragern basieren.

Wenn ich heute ein Heizungssystem ver

baue, darf es keine fossilen Brennstoffe

verwenden, denn das System wird wahr

scheinlich mehr als 20 Jahre eingesetzt

werden.

l<«t10¢SIESES™_bUCES] jTh™EE“SctxIAlescsa] . >"§>M™Mg™Mis™ ' |Uca0lo r«lsc™sljs«c«sa"|¥c20lAp€E—scltlor«lr™posas]

schlechter.
bezeichnet Transportmittel, die mit elektrischem Antrieb funktionieren und so keine Abgase aussto3en.
entstehen durch die Verbrennung von kohlenstoffhaltigen Materialien wie Ol, Kohle und Holz und
tragen zur Erderwdrmung und damit zum Klimawandel bei.

(auch Okostrom oder Naturstrom) wird aus Erneuerbare-Energien-Anlagen (EE-Anlagen) gewonnen.
sind Solarstromanlagen, die mithilfe der Sonnenstrahlung Energie erzeugen.



Und das bedeutet auch, dass man ab 2030 kein Auerzeit ist nachhaltige Mode vielleicht
mehr erwerben darf, das fossile Treibstoffe verwemur ein Segment, aber ich glaube, dass
det, da dieses sehr wahrscheinlich zumindest 1@s irgendwann zum Standard wird.
Jahre im Einsatz sein wird. Das kann auch relativ schnell gehen
Wenn man mit diesem Hintergrund Investitions und daher sollte man sich damit auch
entscheidungen im Betrieb und im Haushalt trifft,aus betriebswirtschaftlicher Sicht aus
kdnnten wir das Ziel der Klimaneutralitat bis 2040einandersetzen.

tatséchlich erreichen.

Das Alltagsgeschéft von jemandem, der Gewand
verkauft, ist sicher nicht, dass er sich damit ausei-
nandersetzt, wie diese Dinge funktionieren. Aber,
wenn man einen ernsthaften Beitrag leisten will,
muss Nachhaltigkeit sehr tief in der Firmenstrategie
mitgedacht werden.

Man muss sich Uberlegen: Wie positioniere ich mich?
Welche Produkte stelle ich her? Wie organisiere ich
meine Lieferketten?

Es ist also ein sehr strategisches Thema — es ist aber
auch ein Thema, welches fir alle Betriebe hochre
levant ist. Ich sehe es durchaus als 6konomisches
Risiko, wenn man sich hier nicht vorbereitet.

Nachhaltiges Wirtschaften ist also nicht nur als
Beitrag zu einer besseren Welt zu sehen, sondern
auch als eine Strategie, um sich in Zukunft am Markt
halten und positionieren zu kénnen.

Beteilige dich an einer G@eutralen Energieversorgung.
Wenn du Werkstatten, Produktionsstatten oder Hallen mit groRen Dachern
hast, installiere Photovoltaikanlagen.

Versuche Kilometer beim Versand zu reduzieren und wenn mdglich auf
Elektromobilitat umzusteigen.

Wenn du das Gefiihl hast, keine Kontrolle darliber zu haben, wo und wie
deine Waren produziert werden, tiberlege dir mégliche Alternativen und
tausche dich mit anderen aus deiner Branche aus.

Achte auf Green Labels und 6kologische sowie soziale Standards in der
Textilproduktion.

Trau dich, deine Produkte etwas hochpreisiger zu verkaufen und das Geld
dafir in Qualitat und Ressourcenschonung zu investieren.



Das war damals ein Viertel meines Einkommens,
also wirklich viel Geld fur mich.

Irgendwann habe ich mir die Frage gestellt: Was kann
ich anderes mit diesen 480machen?

Wusstest du, dass nufd der weltweit Die Zahlen zeigen, dass die Textil- und Modeindust
produzierten Kleidung in einen geschios rie nach wie vor auf einem linearen System basiert:
senen Kreislauf mit qualitativ gleichwer Take — Make — Waste (Nehmen — Produzieren— Weg
tigem Recycling gelangt? werfen).

Von den 53 Millionen Tonnen jahrlich Alternative Konzepte und nachhaltige Modelle sind
produzierter Kleidung landen #8 nach  gefragt, um Kleidung so zu produzieren, damit sie
relativ kurzer Zeit auf der Deponie odernicht mehr im Abfall landet.

in der Verbrennung. Das ist mehr, als all®er Begriff kommt dabei auch

ist Grinderin der
Fashion Rental Plattform WeDress Cellec

EU-Birger*innen gemeinsam auf die <™ | N« t<> ™7 a8sces™ [« s8]l tbhuC€s2l»>2'l U3 T MjeMie Modekonsum mit Nachhaltigkeit

Waage bringen wirden. %2 werden dazu die Expertin fur Kreislaufwirtschaft und Nach-
bereits bei der Produktion als Verschnitt haltigkeit von WeDress Collective
weggeworfen und weitere 2 werden interviewt und gefragt, wie Circular Fashion denn
also zu minderwertige in der Praxis funktionieren kann. Worauf muss man
ren Produkten verarbeitét. achten, welche Hurden und Herausforderungen
Wenn man sich die Zahlen in Osterreichmuss man meistern und kann die Kreislaufwirtschaft
dazu ansieht, liegen wir im européischenunsere Umwelt Gberhaupt retten?
Spitzenfeld der textilen Umweltsiinder.
Laut einer von LABFRESH durchgefihr
ten Studie belegen wir hinter Italien und
Portugal Platz 3 der grof3ten TextHab
fallnationen in Europa. Jede*r Osterrei
cher*in wirft jahrlich kg Kleidung in den
Mull. Davon werden nur 700 g anschlie
RBend recycelt. Interessanterweise gebenDas Thema Kleidung war schon immer ein sehr
wir mit 1.27@& jahrlich EU-weit sogar am grof3es bei mir. Ich hatte schon immer Lust mich
meisten Geld fiir Kleidung afs. durch Mode auszudricken und dementsprechend
grof3 war auch mein
Ich habe mindestens 4@jeden Monat fiir Mode
ausgegeben.

bezeichnet die Wiederaufbereitung eines Produktes, jedoch mit minderer Qualitét.
ist ein Wirtschaftsmodell, bei dem Produkte so lange wie mdglich wiederverwendet werden, ohne
im Ml zu landen.
Der gibt an, wie viel biologisch produktive Flache auf der Erde ein Mensch mit seinem Lebens
stil und Konsumverhalten verbraucht.

vereint. Davor hat sie bei der Firma KPMG

Austria die Themen Nachhaltigkeit und

Kreislaufwirtschaft mit aufgebaut und

betreut. Der Wert Gerechtigkeit begleitet
sie schon ihr ganzes Leben und ist stets
préasent. Schon in sehr friihen Jahren
wurde sie zur Vegetarierin, spater zur
Veganerin. Nach dem Fabrikeinsturz von

Rana Plaza im Jahr 2013 hat sie auch ihr

Modekonsumverhalten umgestellt und
angefangen, sich mit nachhaltiger und
fairer Mode auseinanderzusetzen.

WeDress Collective GmbH
Impact Hub
Lindengasse 56, 1070 Wien

Die waren meistens investiert in Fast
Fashion Unternehmen, aber damals
habe ich das gar nicht so hinterfragt.
Man muss aber nattirlich auch sagen,
dass die Qualitat der Mode von Fast
Fashion Hausern vor zwdlf Jahren
noch eine andere war als heute. Das
hat sich ja leider auch verschlechtert.
Ich habe aber dann angefangen mich
sehr stark mit dem Thema
bzw.

auseinanderzusetzen. Was
heil3t das Uberhaupt? Wie kann ich das
machen?
Ich bin dann auf diverse Konzepte gesto
Ren. Erstmal war es wichtig zu verstehen:
Brauche ich diese Sachen tberhaupt?
Aus welchem Need kommt das, dass ich
mir das jetzt kaufen mochte?
Aber dann eben auch in das Thema ein-
zusteigen: Welche nachhaltigen Mede
labels gibt es Uberhaupt? 2013 — ganz
ehrlich — da war ja gar nichts.
Und das hat dann eigentlich dazu
gefuhrt, dass ich zur Mega-Shopperin auf

"N«"c«¢™slhsoqs««l>——sl|+<«» s 'Betondhand Plattformen wurde. Ich war,

www.wedresscollective.com
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Fotocredits: Darya Kucher

glaube ich, eine der Heavy-Userinnen auf
Kleiderkreisel (heute Vinted).

ist Teil einer nachhaltigen
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globale Problemlagen ausiiben.

bedeutet, gezielter einzukau-
fen und die 6kologischen und sozialen Produktions
bedingungen von Produkten im Blick zu haben.



Das war so der Beginn von all dem, mictSo bin ich dann in diese ganze Recherche einge
mal mit Konsum auseinanderzusetzen.stiegen. Es gab schon Rent the Runway, aber die
Das Problem war aber, auch wenn ichhaben ja tatsachlich Kleidung gekauft und sie dann
bewusster oder nachhaltiger geshoppt vermietet.

habe, habe ich doch immer noch etwas

gekauft. Und das war so ein bisschen

mein Thema.

Tt AjsI <t lor™ ™ | jsay E < yfillsM™dasidhZ s
auch sehr veréandert. Ich bin aus der-Ver
sicherungsbranche raus und bin bei der

KPMG gelandet. Dort habe ich das Them#&nd ich wollte eben ein Konzept, in dem sich Privat
Nachhaltigkeit und spéter auch das personen untereinander ihre Kleidung leihen und
Thema Kreislaufwirtschaft aufgebaut.  verleihen kdnnen und sozusagen diese lokalen Klei
In dieser Zeit hatte ich mit vielen Startupsderschranke aktivieren.

zu tun, habe Netzwerke aufgebaut undWir haben ja so viel Zeug in unserem Kleiderschrank,
Weiterbildungen gemacht, unter ande das einfach nicht genutzt wird und modchten es
rem zum Thema Change-Management. aber vielleicht auch nicht verkaufen. Und WeDress
Denn am Ende des Tages, wenn du etwaist dann sozusagen die Losung dazu. Man kann
verandern willst, dann musst du wissen,seine eigenen Kleidungsstiicke vermieten und sich
wie. Ich glaube, dass diese Kompetenaladurch etwas dazuverdienen oder ich leihe mir
sehr wichtig ist und leider viel zu oft fur einen bestimmten Anlass ein cooles Designer-
hinten runterfallt, wenn es um unter Stiick zu einem viel glinstigeren Preis, als wenn ich
nehmerische Veranderungen geht. es kaufen misste. Damit wird insgesamt weniger
Im Zuge dieses Lehrgangs ist auch in mineue Kleidung gekauft, die dann ohnehin vielleicht
selbst etwas losgegangen. Ich hatte dienur ein- bis zweimal getragen werden wiirde.

Idee zu WeDress schon vier Jahre zuvor

und jetzt wollte ich es wirklich umsetzen.

Und ich habe es bisher auch nicht bereut,

muss ich sagen.

Die Idee zu WeDress ist eigentlich-des

halb entstanden, weil ich mal wieder

vor meinem Kleiderschrank stand und

dieses ,Oh, ich habe nichts anzuziehen"

Gefuhl hatte und diesen Impuls: Ok, ich

will etwas Neues. Ich wusste aber, dass

ich das, was ich mir jetzt eigentlich Also Kreislaufwirtschaft ist grundsatzlich ein Wirt
kaufen werde, nicht lange tragen werdeschaftssystem, das sich gegenteilig zu unserem
und habe mir dann die Frage gestellt:jetzigen linearen Wirtschaftssystem verhalt. Im
Warum gibt's eigentlich nicht so etwas Kreislaufwirtschaftssystem gibt es — simpel ausge
wie Kleiderkreisel fir Leih-Mode oderdriickt — das Wort Abfall nicht mehr. Alles, was einmal
Vestiaire Collective im eher hochwerti gewonnen wird, wird immer wieder in den Kreislauf
gen Segment? zurtickgefihrt.

I+

ol

Es ist ein System, das auf Ressourcenschonung aus

gelegt ist. Es ist ein System, das darauf basiert, vor

allem eben in der Mode ZU Ver

wenden und nicht auf Priméar-Ressourcen wie neue

Baumwolle oder neue Kunststoffe zurtickzugreifen.

Stattdessen nutzen wir das, was schon da ist — ebes

aus vorherigem Abfall.

Es ist ein System, das im Prinzip auf erneuerbareDann gibt es die politische Ebene: Es ist

Energien aufgebaut ist. Und es ist vor allem eirso, dass leider noch immer die lineare

System — und dartber wird leider viel zu wenigWirtschaft, sprich dieses

gesprochen und das ist auch ein sehr wichtiges bevorteilt wird.

Thema fiir die Mode — das inklusiv sein muss. Und wenn etwas politisch bevorteilt wird,

Alles, was zukunftstrachtig ist oder Zukunft habeno "™ ™ |[E¢s s ™ Al s—osa'| A

kann und soll, muss inklusiv sein. Damit meine ichetzt nicht nur im Textilbereich, wo ein

zuganglich fir Menschen jeder Klasse, jeder Form~ [Tl £s<—%sS<«s|“s<™g| C ™A

und jedes Backgrounds. gegeben sind fur Startups oder Unter
nehmen, die sich umorientieren wollen,
sondern wir sehen das auch in der Land
wirtschaft. Wenn man sich Uberlegt, wie
stark die klassische Landwirtschaft durch
staatliche Gelder subventioniert wird,
dann braucht man sich auch nicht fragen,
Brap“l“s<™s|Ss@h™Mopsau™E|«:
Also am Ende des Tages — ganz simpel

Da muss ich nochmal kurz ausholen aus meineausgedriickt — wenn ich das Problem

Beraterinnentétigkeit: Es war leichter, die Kreislauf ¢ ™~ ™ A csas"jarpltslcltI™ <l

wirtschaft zu verkaufen als die Nachhaltigkeit, denrdern, dass das Problem weiter existiert.

im Begriff Kreislaufwirtschaft steckt immer noch dieDann gibt es noch die unternehmeri

Wirtschaft. Das ist etwas, was Unternehmen ehesche Ebene. Ich denke, fur viele Desig

verstehen als die Nachhaltigkeit. Die Nachhaltigner*innen und Modeunternehmen ist es

keit ist so ein breites Konzept, welches keiner-wirlschwierig, das zu implementieren, weil

lich greifen kann. Und das sehen wir ja auch in défreislaufwirtschaft wirklich ein sehr kem

EAMAS™| (« U« ™Iu"l s€ace E<|TplexassSystdm ist. Esistai'System, das

lich keiner mehr wirklich weil3, was Nachhaltigkeitsystemisches Denken verlangt und das

ist, wo sie anfangt und wo sie endet. ist etwas, das wir in den meisten Fallen

So, und warum haben wir die Kreislaufwirtschafnicht gelernt haben.

jetzt noch nicht? Da gibt es mehrere Ebenen: einer

seits die Individualebene — also wir als Privatperso

nen. Wir wissen oft gar nicht, was es bedeutet. Uns

fehlen die Kompetenz und die Expertise, es einzu-

schatzen.

werden durch die Aufarbeitung aus entsorgtem Material gewonnen.
bezeichnet das Konsum- und Wegwerfmodell einer schnelllebigen Modeindustrie.



Es ist auch etwas, das von einem-grd
RBeren Unternehmen verlangt, Gber die
Abteilungsgrenzen und unternehmeri
schen Grenzen hinauszugehen.

Das heif3t, ich muss mir wirklich Gber
legen: Wo kriege ich meine Ressourcen
her? Wie kann ich mein Produkt kreis
lauffahig machen? Was bedeutet das
fur alle Produktionsprozesse? Wenn ich
neue Materialien habe, dann brauche ich
wahrscheinlich auch neue Produktions
prozesse.

Und all das bedeutet Geld. Es geht sehr
stark darum, zu verstehen — und das istAlso am Ende des Tages hangt viel damit zusam

Und letzten Endes ist der Mensch ein ganz wichtldnd inwiefern trage ich die Verantwor
ger Faktor in diesem Veranderungsprozess und dasng dafiir? Hole ich es mir zum Beispiel
beantwortet jetzt hoffentlich auch abschlieBend die zuriick? Also biete ich zum Beispiel ein
Frage, warum so vieles nicht passiert. Ruckkaufmodell an?

Es ist einerseits so: Wir werder¥®8er Zeit als Indi  Die Konsument*innen wissen ja meistens
viduen mit Werbung zugedréhnt, die uns erklartgar nicht, was sie damit tun sollen. Wenn
warum wir NICHT nachhaltig konsumieren sollenich es mir zuriickhole und der Person
Sprich, die Werbung, die du jeden Tag kriegst, ist pum Beispiel einen gewissen Gutschein-
zu 9®%6 Kauf dies”, ,Mach das", ,Shoppe hier* uswbetrag gebe, dann habe ich dafur die
Das sind alles Systeme, die nicht nachhaltig sindontrolle dariiber.

die du aber jeden Tag platziert bekommst. Und was

wirde passieren, wenn wir diese Prozentzahl umdre

hen? Stell dir vor, 98 der Werbung wirde heil3en:

.Kauf nicht", ,Konsumiere nicht", ,Wie konsumieren

leider auch das Thema, das die Nach "s ™" |%s2|o r«|A3>j—s"IC™A™A(sa+|>0s2]>]lo0 s Miltiehti§", €Denk darilber nach, was du kaufst*. Du

haltigkeit so wirtschaftlich unpopular C ™A™ A (sa+ |4 cag’|
gemacht hat — dass es eben um einéWenn wir uns in die Investment-Sphéare begeben —
Veranderung geht, die langfristig funk und das habe ich jetzt namlich auch sehr stark bei
tionieren kann und nichts, was in unse WeDress gemerkt: Du kriegst von keiner Bank Geld.
rem kurzfristigen, monetdren Denken Denn die Rickmeldung, die du als Startup kriegst,
funktioniert. ist: ,Das ist nicht wegzudiskutieren, dass Kreislauf
wirtschaft und Nachhaltigkeit gerade Trendthemen
sind, aber wir verstehen nicht, wie Sie Geld verdie
nen wollen.” Du zeigst ihnen zwar deinen Business
plan und wie du Geld verdienst, aber das halt einfach
an Zeit bedarf und sich nicht binnen zwei Jahren
amortisiert. Sprich, es verlangern sich die Zyklen
und das ist aber zum Beispiel im Bankensystem noch
gar nicht angekommen, weil Banken natirlich sehr
risikoavers funktionieren.
Du misstest also einer Bank im klassischen Sinne
Ich hore immer wieder: Grof3e Unter erklaren, wie du Geld verdienen willst. Das ist dann
nehmen verandern sich ja viel zu wenig.aber nicht das, was du eigentlich als Startup machen
Das hat auch damit zu tun, dass sie Aktimdchtest, denn du willst es ja anders machen.
engesellschaften sind. Wenn ich eineDas Zweite sind Risikokapitalgeber. Allerdings
Aktiengesellschaft bin, ist mein Zweckinvestieren lediglich % davon in nachhaltige
eigentlich am Ende des Tages die Aktio Streams. Jetzt musst du als Startup oder Modedesi
nar*innen glicklich zu machen. Wenn ichgner*in oder Textilunternehmen genau den Fit von

wuirdest ganz anders funktionieren.

Also am Ende des Tages hat es viel damit zu tun, dass
wir gar nicht das Bewusstsein haben und auch nicht;
den Raum kriegen, das Bewusstsein aufzubauen.

Ich kann beurteilen, in welcher Veras
sung das Kleidungsstiick ist: Kann ich
es noch recyceln bzw. wiederverwer
ten oder gebe ich es beispielsweise mit
einem Secondhand Anbieter in den Ver
kauf? Oder vermiete ich es, weil es noch
in einem gutem Zustand ist und ich damit
noch einen weiteren Umsatzstrang auf
Mit Expertise fangt eigentlich alles an. Das heibauen kann? Das sind die Uberlegungen,
Dinge hinterfragen und sich Wissen aufbauen, zurdie ganz wichtig sind. Die muss ich mir
Beispiel durch Netzwerke zum Thema ,Was bedeutetm Anfang anschauen.
Kreislaufwirtschaft fur mich als Designer*in?* Und dann kommen natirlich ganz viele
Fir mich ist die erste Frage die des Designprozessésagen auf, vor allem in Bezug auf: Wie
Alles beginnt im Design. Sprich, wenn ich wirklich eikann ich ein Produkt zurtickholen? Wie
kreislauffahiges Modelabel aufbauen méchte, mus&ann ich ein Produkt vermieten? Wie
ich mir Uberlegen: Inwiefern ist das Kleidungsstuckkann ich ein Produkt in den Wiederver
das ich jetzt designe, kreislauffahig? Das fangt bei deauf geben? Das sind alles monetare
Ressourcengewinnung an und endet mit der FrageStrange, die als kleines Modelabel wahn

das nicht tue, bin ich haftbar. Und dasisto<s« SAMC ™Mos ™I u ™ol 0 M« lc«x %A T ™« ™ ™ ¢ €] Wakpassiert am Ende des Produktlebenszyklusinnig schwierig sind.

ein ganz grof3es Problem. Da kommerrig. Sprich, dir fehlt die gesamte Bankenbranche,

Also wenn das Kleidungsstlick getragen wurde, eine

wir jetzt wieder zuriick zum Thema Geld 02 lo<s«s|I ™5 [fTlocs|“—A««c«lTs™|3>0s——s|C ™ Péfshn giieklich gemacht hat, was passiert danach

Ep««'l

damit?



Gerade, wenn ich jetzt anfange, mir einDer nachste Schritt ist: Wie befahige ich meine Kau-

Modelabel aufzubauen, dann sind Rart fer*innen oder meine Kundschaft nachhaltigere,

nerschaften mit anderen, die eine Exper bewusstere, bessere Entscheidungen zu treffen?

tise auf diesen Gebieten haben, das UnDas ist Wissenstransfer und ich kann ja nichts trans

und Auf. ferieren, was ich nicht weif3. Da sind wir wieder beim

Das ist auch etwas, das wir als WeDresBhema, am Anfang erstmal zu lernen, erstmal zu

Collective festgestellt haben. Wir sindverstehen und Mut zur Liicke zu haben.

zum Beispiel kein Logistikunternehmen

oder auch kein Reinigungsunternehmen,

sondern wir holen uns die Expertise

punktuell rein und die Partner*innen,

die genau in diesem Gebiet die Exper

tise aufgebaut haben. Ich glaube, das

ist ein ganz wichtiges Learning fur alleAm Anfang muss ich verstehen: Wer sind meine

Unternehmer*innen der Zukunft: Res Multiplikator*innen? Wer sind die Personen, die an

pekt und Akzeptanz fir ,Ich muss nichtmeine Endkundschaft herankommen, die Glaub

alles selbst machen. Das, glaube ich, istvirdigkeit vermitteln kénnen und die ihnen dabei

ganz wichtig. helfen, diese Entscheidungen besser zu treffen?
Das kann jetzt fur jedes Modelabel etwas anderes
sein. Das koénnen Stylist*innen sein. Das kdnnen

“—’\««<«ITsI'TMEusTMIsa (™M g™ | gc¢™'|

Das kdénnen Personen des 6ffentlichen Lebens sein.
Das kénnen ganz unterschiedliche Menschen sein
und das gilt es zu verstehen: Welche Persenen

€2U88sIT Al <™MEp««|Mpel"sc™g| ™Mqgxngajanp]fs@ngMy

nen? Wir haben zum Beispiel verstanden, dass es

™ TIPU™jSOC™EH|'™MEPS™|[ga MM g™ | ¢~ | “ 7w kxed 1S T

Sinne sind. Ich bin immer ein Freund davon, so etwas

communitybasiert zu machen. Sprich, eine Gemein
Sprich, an erster Stelle steht der Designschaft aufzubauen, die sich gegenseitig inspiriert.
prozess und welche Umsatzstrange ichDu wirst nicht von jemanden lernen, der mit dem
eigentlich aufbauen mochte. Wie kann Finger auf dich zeigt, sondern du wirst von jemanden
ich am besten diese Hersteller*innen-Ver auf Augenhéhe lernen. Von dieser Person wirst du
antwortung ubernehmen? dich auch inspiriert fuhlen.
Denn in dem Moment, wo ich eine-Pri Das wirde ich als Erstes empfehlen: sich eine kleine
vatperson involviert habe — sprich den Gemeinschaft aufzubauen, die Lust hat, sich zu ver
Endkonsumenten bzw. die Endkonsu andern, die Lust hat, Fehler zu machen und eben
mentin — musste ich ja sicherstellen, dassdiesen Mut zur Liicke hat.
die das Wissen hat, um eine nachhaltigeUnd die dann im weiteren Sinne als Multiplikator*in
Entscheidung zu treffen. nen fir dich und dein Unternehmen arbeiten kdnnen

und die auch dieses Knowledge haben.

Das kannst du dir Uber personliche Treffen odebenn, wenn man sich die
Community-Events aufbauen. Du kannst naturlich als Teil der Kreislaufwirtschaft
auch einen Social-Media-Kanal ins Leben ruferanschaut, dann versteht man ja auch
der dir genau dabei hilft: Einerseits dein Produkt zsehr schnell, dass diese Lésungen nicht
vermarkten und andererseits Wissen zu vermittelnmmer zugéanglich fur jede Person da
Und ich glaube, eine ganz wichtige Message ist: Stelfau3en sind.
Fragen! Hinterfrage! Denn in dem Moment, in denfich glaube, da braucht es mehr Bewusst
wir Fragen stellen, passiert schon ganz viel. sein von jungen Labels, aber auch von
Was auch ganz toll ist, wenn man sich einfach milteren Konzernen, dieses Bewusstsein
anderen Instituten zusammentut, die vielleichtaufzubauen. Damit meine ich, inwiefern
schon eine gréf3ere Community haben. kann Kleidung funktionieren fur eine
Damit meine ich vor allem Aus- und WeiterbildungsGruppe von Menschen, die zum Beispiel
institute, wie Modeschulen, BIZ und Universitatenim Rollstuhl sitzen? Wie kann das Klei
Wir haben zum Beispiel mit der Herbststrasse Wiedungsstiick funktionieren fur Menschen,
Kontakt aufgenommen und eigentlich mit allen die sich zu keinem binédren Geschlecht
Modeschulen sowohl in Deutschland als auch irzugehdrig fihlen?
Osterreich, weil wir gesagt haben: Wenn wir diesen
Wissenstransfer schaffen wollen, missen wir in det
Schule anfangen. Wir mdchten den Designer*innen
in der ersten Entwicklungsstufe schon eine Moglich
keit an die Hand geben, um zu verstehen, wie sie mal
Geld verdienen kdnnen — aber nicht im klassischen
Sinne, sondern im zukunftsorientierten Sinne. Inwiefern funktioniert das fur Personen,
die kleinwiichsig sind? Inwiefern funktio
niert das fir Menschen, die eine kdrper
liche Beeintrachtigung, beispielsweise
nur einen Arm haben? Also all das sind
Fragen, die man sich stellen muss. All
diese Fragen stellen wir uns aber nicht.
Die Sharing Economy Lésungen, die wir
gebaut haben, sind gut und wichtig, weil
sie zunéchst mal eine grof3e Gruppe von
Menschen abfangen kdnnen, aber wir
Ich beschéftige mich sehr viel damit und ich-vermissen auch schauen, dass am Ende
suche auch WeDress kreislauffahig aufzubauen. lates Tages nicht irgendwelche Katego
j«™]os?|3sc™Mpu™E"|s«ljarulttlos QiBhatenGeésetiddhaftsgryppen Vrach
in dieser ganzen Diskussion. lassigt werden. Denn dann ist sie nicht
besser als die lineare Wirtschaft, in der
Yocdlu™«l's+A+1€s2r0sljsC™o

meint das systematische Ausleihen von Gegenstanden und gegenseitige Bereitstellen von Gegen-
standen, Raumen und Flachen.



$ Jasmin Huber Expert*innen geben ihr Wissen weiter

TOP-TIPPS VON JASMIN HUBER

VERSTEHE DEIN PRODUKT NEU

Stell dir zu Beginn nicht die Frage, wie du dein Produkt am schnellsten ver
u/\u.sTMIuI\TM ™+"|«>™MQsaT™ IJ/Z(SIOHISiJ/ZA«IAu’jAHSTM [“ATM T™

HABE MUT ZUM TESTEN UND ZUR LUCKE

Baue dir selbst eine Expertise auf und hol dir Partner*innen fur Themen, die
du nicht abdecken kannst. Du musst nicht alles selbst machen!

GRUNDE EINE COMMUNITY

Versuche in einer kleinen, aber wohlgesonnenen Community dein Produkt
aufzubauen, Menschen an dich zu binden und deine Sprecher*innen zu
Q ™ 0S ™ '

SEI FLEXIBEL IN DEINEN ROLLEN

Du hast immer wieder unterschiedliche Rollen in deinem Unternehmen —
einmal bist du Lernende*r, einmal Netzwerker*in, einmal Designer*in usw.
Dabher ist eine gewisse Flexibilitat in den Rollen sehr wichtig, aber auch auf
das Umfeld zu reagieren. Also ein Mix aus Fokus auf das, was du tust und
gleichzeitig auf das zu reagieren, was auf3erhalb passiert.

KREIERE ERFOLGSFAKTOREN
Qo> —€lcxt|“sc™g| (MjAT M+aNTG'| SC™McSaS]| Qe _EeN“t535T
Produktverkauf hinausgehen, wie beispielsweise ein Netzwerk aufzubauen,

deine Community zu vergroRern oder dein Produkt stetig zu verbessern und
nachhaltiger zu machen.

STICK TO YOUR VALUES

Verstehe deine Werte und tberpriife sie immer wieder an deinem Handeln
und deinem Umfeld. Das kénnen Werte wie Transparenz, Eigenverantwor
tung, Gemeinschaft, Menschlichkeit etc. sein.
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unserer Expert*innen.
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ABC of Green
Fashion

Refuse? Reduce? Reuse? Fir den

perfekten Uberblick haben wir die 50

wichtigsten Begriffserklarungen rund
um das Thema Sustainable Fashion
zusammengefasst.




Was bedeutet eigentlich Zero Waste und

was versteht man unter digitaler Mode?

Manche Begriffe sind dir vielleicht geléau

CE€"I"™osas|%s0s2u" |« <« ™ oHaifbts fezielter sintdiqalifen und die dkologischen
verstehen bzw. zu differenzieren. und sozialen Produktionsbedingungen von Produk
Wir bringen Klarheit in die komplexe ten im Blick zu haben. Dabei sollte man so gut es
Fashion-Terminologie.
erklart nachfolgend die wichtigsten verzichten und mehr auf Qualitat, faire Produktions
Begriffe und Modewdrter aus der Green-bedingungen und lokale Unternehmen setzen.
Fashion Industrie.

sind jene Lander, in denen die Gehalter deutlich unter
dem Durchschnitt anderer Staaten liegen. In der Tex
tilindustrie sind das vor allem China, Bangladesch,
bedeuten Refuse, Reduce, Reuse, RecycRakistan, Thailand, Kambodscha, Indien und Myanmar.
and Rot (Ablehnen, Reduzieren, Wieder
verwendenWiederverwerten, Verrot
ten). In dieser Reihenfolge sind sie wie
in einer Pyramide der Wichtigkeit nachkénnen in der Natur oder in Kompostieranlagen
von oben nach unten angeordnet. Dietheoretisch abgebaut werden. Jedoch spielt der
5 R’s sind ein Prinzip, um keinen bzwZeitraum, in dem der Stoff tatséchlich abgebaut
moglichst wenig Abfall zu produzieren. wird, keine Rolle. Es kann also sehr lange dauern,
Es lasst sich auf alle Lebensbereichéis sich biologisch abbaubare Materialien voll
anwenden und ist nicht nur auf Textil stéandig zersetzt haben. Das heil3t, dass diese Stoffe
mll reduziert. A
spielsweise ist gentechnisch veranderter Mais, der
unter hohem Pestizideinsatz gewachsen ist, zwar
biologisch abbaubar, jedoch sind die Anbaumetho
den nicht nachhaltig.

ist der englische Begriff fur die Grenzanpassungs
steuer.

Estxlrpel Matl Aaeto>™"| (——(EES<«|ITIp™MOlA= N« “prag]

Dabei sollen an der Grenze dastige Importwaren

entsprechend besteuert werden. Die EU zielt mit deg;

CQ-Grenzausgleichssteuer auf eine Starkung der

globalen Klimapolitik und auf einen Ausgleich vorentstehen durch die Verbrennung von

Wettbewerbsverzerrungen durch kostengiinstigerekohlenstoffhaltigen Materialien wie Ol,

Produktionen im Ausland ab. Kohle und Holz und tragen zur Erderwar
mung und damit zum Klimawandel bei.
Die Textilindustrie verursacht jahrlich 1,7
Milliarden Tonnen CEEmissionen.

hei3t Ubersetzt ,von der Wiege zur
Wiege” und ist ein Kreislauf-Prinzip, das
sich an der Natur orientiert und fur eine
durchgangige und konsequente Kreis
laufwirtschaft steht. Denn biologische
Kreislaufe hinterlassen keinen Mull und
so ist es das Ziel des Cradle to Cradle
ist freie Jour Prinzips, eine abfallfreie Wirtschaft zu
™MA_(qx¢<™"|E«™™E|s™]|sac M| |efhodlictten D&s| Systerh wurde Ende
Waste Austria und hat sich dem Klima- und der 1990er Jahre von Michael Braungart
Umweltschutz verschrieben. Privat als und William McDonough entworfen. Man

ApltljsapEcltli-sjzlacsloN« I T ™aAd4T 71V«p™ES™ [ Apltlc

haltigkeit. industrie, indem Kleidungsstiicke so

Im Zuge von Zero Waste Austria unterstitzt
und inspiriert sie gemeinsam mit ihrem
Team Privatpersonen und Unternehmen
dazu, im Alltag und im Unternehmen nach
haltiger zu agieren.

lhr Ziel ist es, Menschen den Zugang zu
Nachhaltigkeit zu erleichtern. Das beginnt

AVLN™ME—DUCEI™clTxIp™jso«c™E€+] ™AT 12—+ €] bei"ler'Abakvermeidung und geht bis in

alle Lebensbereiche.

Zero Waste Austria
Woho Spaces:

BoschstraRe 54, 1190 Wien

konstruiert sind, dass sie vollstandig in
neue Produkte tUbergehen und recycelt
werden kdnnen.

sind maRgeschneiderte und individuelle
Lésungen fur Kund*innen. Dabei werden
Konsument*innen in den Gestaltungs

prozess miteingebunden. Das kann von
einfachen Monogramm-Optionen wie die
Bestickung der persodnlichen Initialen bis
hin zum vollkommen personalisierten

Produkt reichen. Customized Fashion

>eClssAsarhrAwts M p«+a N Arwird tendenziell langer getragen und

www.zerowasteaustria.at

Fotocredits: Lea Fabienne Photography

schafft eine starkere Kund*innenbin
dung.



ist keine physische Kleidung, sondern ein(Oko-Mode) wird meist aus Bio-Baumwolle oder
rein virtuelles Produkt. Mittels Computer Naturfasern und méglichst ohne Chemie hergestellt.
technologien und 3D-Software kdnnen Es bezeichnet ein Gesamtkonzept, das sowohl die
Kleidungsstiicke rein digital getragen Rohstoffe als auch den Verarbeitungsprozess mit
werden. Dies ist vor allem fir jene Meneinbezieht. Eco Fashion wirkt sich durch den Ein
schen interessant, die Mode in erstersatz von Naturmaterialien nicht nur gut auf unsere
Linie online und auf Social Media pra Haut, sondern durch den geringen und sachgema-
sentieren. Digital Fashion ist eine nach-3en Einsatz von Chemikalien auch positiv auf unsere
haltigere Alternative zum Uberkonsum Umwelt aus.
von physischer Kleidung. Allerdings darf
man auch den Energieverbrauch von
digitaler Mode nicht auBer Acht lassen.
ist eine dehnbare Chemiefaser mit hoher Elastizitat,
die Stoffen beigemischt wird, um sie elastischer zu
machen. Elasthan wird aus den zwei synthetischen
ist ein Farbeverfahren, das im Gegensat&toffen Polyurethan und Polyethylenglykol herge
zum klassischen Farbeprozess direkt instellt und im Trockenspinnverfahren zu stark elasti-
den Spinnprozesses integriert wird. Aufschen Fasern gesponnen.
diese Weise wird die komplette Faser
mit Farbpigmenten angereichert und
bleibt auch nach mehreren Waschgén
gen erhalten. Bei diesem verbessertenEthischer Handel ist eine Marktwirtschaft, die
umweltfreundlichen Farbeprozess bleibt niemandem schadet. Das kénnen faire Arbeitsbe
die Farbe nicht nur langer in der Faserdingungen entlang der gesamten Wertschépfungs-
man kann dadurch Wasser und Energieund Lieferkette, Umweltstandards, die eingehalten
sparen. werden und Konzernverantwortung sein.

bezeichnet die Wiederaufbereitung eines

Produktes, jedoch mit verminderter Qua

litat. Beispielsweise werden Altkleider,

die nicht mehr tragbar sind, zu Putz

lappen oder in geschredderter Form alsbezeichnet Mode, die unter ethisch und 6kologisch

Dammmaterial fir die Automobilindus fairen Bedingungen hergestellt wird. Dadurch sollen

trie verarbeitet. soziale Ausbeutungen in der Textilindustrie vermie
den werden und Umwelt und Ressourcen geschiitzt
werden.

bezieht sich auf den fairen Textilhandel. Produkte(auch Okostrom oder Naturstrom) wird

die als Fairtrade-Ware gelten, missen soziale; 6kaus Erneuerbare-Energien-Anlagen (EE-

nomische und 6kologische Standards erflllen.Anlagen) und natiirlichen Energiequellen

Besonders wichtig ist hierbei auch Transparenzgewonnen, wie zum Beispiel Wasserkratft,

sodass Konsument*innen jeden Schritt der PredukWind- oder Sonnenenergie. Auf diese

tion nachverfolgen kdnnen. Weise soll eine nachhaltige Energiever
sorgung gelingen, bei der Strom umwelt
freundlich erzeugt wird.

meint die Schnelllebigkeit der Mode. Dabei werden
Kleidungsstucke in einer sehr knappen Zeitspanne
designt, produziert, verkauft und schlie3lich -ent
sorgt. Dies geht oft einher mit Arbeitsbedingungen
und Produktionsbedingungen, die in den aller
meisten Fallen nicht besonders nachhaltig sind.
Bekannte Fast Fashion Brands sind unter anderem
Primark, C&A, Zara, H&M uvm.

sind Gltesiegel oder Priifzeichen, die eine bestimmte

Qualitat und Umweltvertraglichkeit eines Produkts

signalisieren. Die Ware muss dabei bestimmte-Stari

07M30«lsc™sa|Zsa+<CAcsau™£]s2.isteis Wittsbhattsmedell, el HanMAro

sollen letztendlich Verbraucher*innen dabei helfendukte so lange wie méglich wiederver

nachhaltige Produkte leichter zu erkennen. wendet werden, ohne im Mill zu landen.
Auf diese Weise wird der Lebenszyklus
der Produkte verlangert und Abfalle auf
ein Minimum reduziert. Das Modell steht

bezeichnet Produkte, die vorgeben nachhaltig zum Gegensatz zu unserem derzeit linea-

sein, es aber in Wahrheit nicht sind. Dabei setzeren Wirtschaftssystem, in der Rohstoffe

Firmen Marketing- und PR-MaRnahmen ein, dieu Produkten verarbeitet werden, um

diesen Unternehmen ein grines Image verleiherspéter wieder entsorgt zu werden.

ohne in der Wertschdpfungskette tatséchlich irgend

welche Anderungen vorzunehmen.



ist eine Faser, die aus Buchenholz hergestellt wird.
Dabei handelt es sich um synthetisch gewonnene
sind meist vegane Lederimitate, die nichtNaturfasern aus 10®@ natirlicher Cellulose. Im
nur umweltvertraglicher sind, sondern Vergleich zu anderen Naturfasern gilt das Material
auch ganzlich ohne Tierleid produziert Modal als nachhaltiger, da bei der Herstellung weni
werden. Dabei sollte Kunstleder nicht dieger Wasser und Energie benétigt wird.
erste Wahl sein, da die Kunststoffe nicht
biologisch abbaubar sind. Im Gegen
zug dazu gibt es bereits Leder, das aus
Obst (Ananasblatter, Apfel-Reste, Frau
ben-Trester etc.) hergestellt wird. Auch
Kork- oder Pilzleder ist bereits als trag
bare Alternative auf dem Markt erhaltlich.
ist Teil einer nachhaltigen Lebensweise und kann

ist ein Nachhaltigkeitsindikator und gibt an, wieentstand durch das neue Preisgeflige der
viel biologisch produktive Flache auf der Erde eirGlobalisierung. Einerseits werden immer
Mensch mit seinem Lebensstil und Konsumvermehr Billigprodukte konsumiert, je tiefer
halten verbraucht. Der Durchschnittsverbrauch dedie Preise fallen und andererseits leisten
Osterreicher*innen betragt 5,3 gha (Globaler Hektagich auch immer mehr Menschen teure
pro Person, wobei pro Bewohner*in eigentlich nurStatussymbole. Wir kaufen also entweder
1,7 gha pro Jahr zur Verfugung stehen. extrem billig oder extrem teuer.

tsc£l,jst«stAxl«>Incs—1%cs|>6 u+ Btdine Chehiiafasetlnd bestéht aus
»>A[A__sT|'™MES ™M |ga (MM g™ | ™ @pBeiglpatetpisthakaty Kitrs PET.

ApelEs>l<r=13s0< " Asc<Es™ "V s—| T s@ifdhaDstdfe sittl StesnkBhie; IKalk,
bestimmten Tag oder Anlass tragen. Die ProblematiErdél und Erdgas. Polyesterfasern
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ausuben. Die Verbraucher*innen achten beim Kauf
eines Produkts oder einer Dienstleistung auf die
Umweltvertraglichkeit und Langlebigkeit der Ware.

Nachhaltiger Konsum geht oft einher mit Konsum-

verzicht und einem geniigsamen Lebensstil.

ist ein synthetisches Material, welches ausschlief3lich
aus anorganischen Stoffen wie Kohlenstoff, Wasser
und Luft hergestellt wird. Nylon weist dabei eine
hohe Elastizitéat und Stabilitat auf und wird oft fur
Sport-Leggings und Strumpfhosen verwendet.

sind Plastikteile, die in kleinste Teile

zerfallen. Das Problem an dieser The

matik ist, dass die Teile mikroskopisch

klein sind, dass sie so klein sind, dass sie

leicht ins Abwasser gelangen. Wenn es

um Kleidung geht, sind das zum Beispiel

Polyesterfasern, die sich beim Waschen

—Y«s™"[¢™[osa|UM«lT ™"« tsired sdchhaltige Baff€, wie Bio-Baumwolle, -Seide

tert werden kénnen und dadurch ins und -Wolle, Hanf, Kunstfasern auf Cellulosebasis wie

Abwasser gelangen. Modal und Edelweiss, Lyocell und TeRtehuch
ReiRverschlusse oder Applikationen kénnen nach-
haltig produziert werden, zum Beispiel bestehen

gezeigt werden sollen und somit mehr Kleidung-konund kénnen sich beim Waschen |6sen.
sumiert wird. Mietplattformen oder digitale Kleidung Dadurch entsteht Mikroplastik, das in die
sind hier mdgliche Alternativen, um diesen TrendAbwasser gelangt und nicht biologisch
nachhaltig ausleben zu kénnen. abbaubar ist.

sind chemische Verbindungen, die syn

thetisch oder natirlich sein kénnen.

Daraus entstehen durch chemische-Ver
arbeitung natiirliche Fasern wie Viskose,
Modal und Acetat oder synthetische
Fasern wie Polyester oder Polyamid.

sind Solarstromanlagen, die mithilfe der Sonnen
strahlung Energie erzeugen. Damit kénnen auch
Privatpersonen und Unternehmen mit gré3eren
AMTEbITS™l«s—jaxl ™MAITTA_+c€s5] Msa€cslsaAsu€s™'|
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ist Wiederverwertung, indem ein Produkt bezeichnet gebrauchte Mode, die man zu einem
zu einem neuen Rohstoff wiederaufbe gunstigeren Preis erwerben kann. Auf der anderen
reitet wird. Das urspriingliche Produkt Seite kann man auch seine eigene aussortierte Klei
wird dabei zerstért und durch Verarbei- dung in Secondhand Geschéften oder auf Second-
tungsverfahren wird ein neuer Werkstoffhand Plattformen zum Verkauf zur Verfligung stellen
gewonnen, der fur die Herstellung neuerund damit zusatzlich Geld verdienen.
Produkte dient. Textilien werden so zum
Rohstoff fir die Papier- oder Automobil-
industrie.
sind Grund- und Werkstoffe, die durch die Aufarbei-
tung aus entsorgtem Material gewonnen werden.
Aufgrund der steigenden Rohstoffpreise und-Res
bezeichnet die gemeinsame Nutzung vonsourcenverknappung haben Sekundérrohstoffe als
s«lfbex«EbIts™"Iu~ls<™ satternative. RAMstoftgitelle eine groRe 6konomische
nenfrequenz zu erhéhen und anderer Bedeutung.
seits Kosten und Ressourcen zu sparen.

steht fiir eine Entschleunigung in der Textil- und
bezeichnet die Wiederverwendung einesModeindustrie und ist eine Gegenbewegung zum
Produkts und verlangert dessen Lebens derzeit vorherrschenden Fast Fashion Trend. Bei
dauer. Beim Reuse-Konzept werden-ProSlow Fashion sollen Kleidungsstiicke einerseits-lang
dukte so oft wie méglich und im Idealfall lebiger und umweltfreundlicher hergestellt werden
von derselben Person wiederverwendet,und andererseits Konsument*innen weniger Billig-
bevor man sie ersetzt. mode kaufen.

meint das systematische Ausleihen von Gegenstén-
den und gegenseitige Bereitstellen von Gegenstan-
den, Raumen und Flachen. Die Nutzung wird in den
Vordergrund geriickt und der Besitz in den Hinter
grund. Sharing Economy Ldsungen in der Fashion
Branche sind beispielsweise die Kleidertausch-App
Vinted (vormals Kleiderkreisel) oder die Rental
Fashion Plattform WeDress Collective.

Natlrliche Treibhausgase sorgen dabei
fur eine Atmosphére, die Leben auf der
Erde erst ermdglicht, wahrend die vom
Menschen verursachten Treibhausgase
eine zu starke Erderwarmung und damit
den Klimawandel hervorrufen. Die Textil-
industrie verursacht rund 26 des wek
weiten CQ-Ausstol3es pro Jahr.

bezieht sich auf Kleidung, die auf umweltfreund

liche Weise entworfen, hergestellt, vertrieben und

verwendet wird. Nachhaltige Mode soll einerseits

den Bedurfnissen der heutigen Generation gerechk « * 10<s1€s€s™ —-buC€sl jfb™£€

werden, ohne dabei die Bediirfnisbefriedigung kiinf Komponenten. Wird das eine besser, wird

tiger Generationen zu geféhrden. zugleich das andere schlechter.

bezeichnet das Konsum- und Wegwerfmodell eineist ein zu hoher Verbrauch an natirlichen
schnelllebigen Modeindustrie. Es handelt sich dabeRessourcen, sodass das Okosystem-{iber
um ein lineares Modell des Ressourcenverbrauch&gstet wird. Die schnelllebige Billigmode
bei dem Rohstoffe geerntet und gewonnen werdenindustrie begiinstigt einen Uberkonsum,
um ein Produkt herzustellen, das spater verkauft undla sich mehr Menschen mehr Kleidung
schlielich als Abfall entsorgt wird. fur weniger Geld leisten kénnen.

oder Lyocell ist ein Stoff, der aus aufbereiteten Holzeil’t, aus etwas schon Bestehendem
fasern besteht und somit biologisch abbaubar ist.etwas Hochwertigeres zu machen. Das
Die nachhaltigen Stoffe sind vielseitig einsetzbarkann so etwas wie eine kaputte Plane
atmungsaktiv und farbbestandig. sein, aus der dann eine Tasche wird.

sind Gase wie Kohlenstoffdioxid oder
Methan, die Auswirkungen auf das Erd
klima haben.
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ist frei von tierischen Bestandteilen wie

Leder, Pelz, Wolle oder Daunen. Auch

Details wie Klebstoff oder Knépfe miissen

dabei aus tierfreiem Material hergestellt

werden. Um wirklich sichergehen zu

kénnen, ob ein Produkt ganzlich vegan

ist, lohnt es sich Produktbeschreibungen

zu lesen, bei Hersteller *innen nachzufra
€s™[>0s2| A pelZs22<CAcsau™MES™ AN |Txs™']
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bedeutet in der Modebranche, Klei

dungsstiicke mit wenig oder gar keinem
Textilabfall zu produzieren. Dabei geht
es noch nicht um einen Perfektionsan

spruch, sondern vor allem auch darum,
Ressourcen zu schonen.

@ ZIRKULARES WIRTSCHAFTEN

ist ein Wirtschaftsmodell, in dem Roh
stoffe und Produkte mdglichst lange
im Kreislauf gehalten werden, ohne als
Abfall entsorgt zu werden.

Go Green!

Diese Unternehmer*innen
zeigen, wie's geht und bieten
nachhaltige Alternativen zu
Fast Fashion.



Fotocredits: Nadja Hudovernik

Vergleiche dich nicht mit anderen, mach dein eige

It Aacs™o«l C™osE| TA™| ™MALTTA_+ €] Ts2€snes BDing & glb niemals auf. Umgib dich mit Men

Produkte aus Osterreich und aller Welt von kleinen
Labels, die groRtenteils von Frauen gefihrt werden.

Schones & nachhaltiges Design liegt oft im héheren
Preissegment. Unsere Produkte sind sorgféltig aus
gewahlt. Dabei legen wir nicht nur Wert auf Quali-
tat und Nachhaltigkeit, sondern auch auf den Preis.
Schdne Geschenke fiir jeden Anlass und persona
lisierte Produkte machen &Friends zur Nummer 1
Anlaufstelle, wenn es um Geschenke geht.

Langlebigkeit ist mir personlich sehr wichtig und
fur mich der Inbegriff von Nachhaltigkeit. Deshalb
haben wir uns auch fur die Arbeit mit Trockenblu-
men entschieden. Die wunderschdnen Strauf3e und

@ Kranze halten eine Ewigkeit und bereiten taglich
Freude. AuRerdem gibt es bei uns kaum ein Pro
dukt, das in Plastik verpackt ist und wenn, dann ist
dieses recycelt!

Prinzipiell gibt es das Wort ,Fehler bei mir nicht.
Nach meinem Abschluss an der Uni Wenn mal etwas nicht so lauft wie geplant, dann war
versity of Derby 2015 grundete ich daglies eine Erfahrung, die mich auf meinem Lebens
Lifestyle label YAGA, welches kleineveg gepragt hat, um meine Ziele zu erreichen. Nie
Lederaccessoires aus Lederrestbestanmals aufgeben & das eine oder andere Risiko, ohne
den fertigt. 2020 erfullte ich mir dann dendavor viel Uberlegt zu haben, bringen mich téglich
Traum eines eigenen Shops im Herzereinen Schritt ndher an mein Ziel.
Wiens und eréffnete kurz vor der Pande
mie den &Friends Concept Store.

WIEN r:i}

schen, die dich unterstiitzen und vernetze dich gut:

Fragen kostet nichts — das ist mein grof3tes Learning
als eher introvertierter Mensch, denn in den meisten
Fallen ist jede*r happy, dir etwas weitergeben und

helfen zu kénnen.

Wachsen, Menschen glucklich machen & Gutes tun
ist mein Ziel. Ich wiinsche mir, dass sich alle gegen-
seitig viel mehr unterstitzen, denn gemeinsani
schafft man viel mehr!

Anfangs sollte man sich bewusst machen, in welche
Richtung man gehen mdéchte. Eine nachhaltige Pro
duktion bedeutet oft erhebliche Mehrkosten, aber
diese kann man mit Hilfe von Transparenz den
Kund*innen gegeniiber gut argumentieren.
Personlich befurworte ich Lederimitate oftmals
nicht, da sie meist aus Plastik bestehen.

Leder ist in Wahrheit ein Abfallprodukt und so langle
big wie kaum ein anderes Material. Es lebt mit dir mit,
erzahlt eine Geschichte und ist ein treuer Begleiter.

JIUIBAOpNH elpen :SHpaio0io4

Accessoires, Trockenblumen
sowie andere Geschenkideen

&Friends Concept Store
Operngasse 36 Lokal A
1040 Wien
www.andfriends.at
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Fotocredits: Agnes Mike

Meinen Kund*innen geféllt das ausgefallene Design
und dass es aus recyceltem Material hergestellt ist.
Grof3e Freude sehe ich, wenn ich zuféllig den-Lieb
lingskaffee verwendet habe, und meine Kund*innen
diesen wiedererkennen. AuRerdem kann man sich
aus der gro3en Auswahl meiner Materialiensamm-
lung die eigene Wunschtasche zusammenstellen.

Ich verwende ausschlie3lich gebrauchte Kaffee
verpackungen. Mir wurde schon mehrfach neue,
unbenutzte Folie angeboten, die natirlich leichter
zu verarbeiten ware, aber nicht meiner Philosophie
entspricht.

Da ich die Laptophullen auf Bestellung und nach
MaR herstelle, habe ich keine Uberproduktion. Am
Anfang hatte ich viele Hullen, die dann nicht auf
den vorhandenen Laptop gepasst haben, und somit
lagen die Hillen dann lange im Lager. Jetzt wird
genau nach Bedarf produziert.

Ich bin Anne Hermine und habe 2013 das

Label ,Anne Hermine — Recycling&Up Ich setze nicht mehr auf Trendware. Ich habe meine
cycling” in Wien gegriindet. Ich stelleBestseller durch Ausprobieren gefunden und-pro
Taschen, Rucksacke und Laptophiillenduziere nebenbei, was die Trends so vorgeben. Da
in Handarbeit aus gebrauchten Kaffee ich fir Markte eine gewisse Menge an Produkten

verpackungen her.

haben muss, bleibt Ware, die nicht mehr dem Trend

Dabei werden die bunten Verpackungenentspricht, irgendwann tbrig. Daher habe ich den
mit passenden Reildverschliissen undArbeitsprozess umgestellt und mache Vieles erst auf

Innenstoffen kombiniert.

Bestellung.

WIEN r:i}

Meine Taschen sind zu grof3en Teilen direkt aus
gebrauchten Kaffeeverpackungen recycelt. Daftr,
wasche ich die Verpackungen und schneide sie dann
in kleine Quadrate. AnschlieBend werden sie zu
meinem bekannten Patchwork wieder zusammen-
genaht. Dadurch entsteht eine robuste AulRenseite,
die jede Tasche eindeutig als mein Design erkennen
lasst. Die Stoffe und Rei3verschliisse beziehe ich zum
Grof3teil direkt in Wien.

Alles braucht Zeit. Nichts geht von heute auf morgen.

YNig 8UILIBH BUUY :SHP8I0I0-
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line. Ich bin von meinem Produkt tiberzeugt und
habe einfach nicht locker gelassen. Wichtig ist,
dass ein Unternehmen kein ,Nebenbei-Hobby" ist.
Um sich wirklich zu etablieren und davon leben zu
kdénnen, muss man sich Zeit nehmen und viel Arbeit
reinstecken. Networking ist eine super Gelegenheit,
um sich auszutauschen, aber man muss nicht jedes
Event mitnehmen. Konsistenz ist wichtig, um prefes
sionell ernst genommen zu werden.

Ich méchte in Zukunft mehr GroRprojekte mit Firmen
machen. Dadurch wird automatisch viel mehr auf dig
Mdoglichkeit des Recycelns von Kaffeeverpackungen
aus dem Alltag aufmerksam gemacht.

Taschen, Ruckséacke und Hullen
aus Kaffeeverpackungen

Wiedner Hauptsti13
1050 Wien

www.annehermine.etsy.com
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Fotocredits: Hannes Ecker

In erster Linie lege ich Wert darauf, dass ich Materia
lien verwende, die es bereits gibt, die wahrscheinlich
sonst entsorgt werden wiirden. Somit muss nichts
Neues mehr produziert werden und wertvolle Res
sourcen unserer Erde werden geschitzt, zusatzliche
Umweltverschmutzung vermieden.
Meine Produkte bestehen zu #8aus Second
hand Materialien. Ich stelle alle Produkte selber mit
meinen eigenen Handen im historischen Ambiente
unseres Altstadthauses in Steyr her.
Besonders wichtig ist es mir, damit personliche
Unikate entstehen zu lassen und dabei in engem
@ Kund*innenkontakt zu stehen.

Bevor die Idee mit den Buchhandtaschen da war,
hatte ich den Wunsch einen Rock aus Krawatten
zu ndhen, weil ich diesen woanders sah und nach-
machen wollte. Ich sammelte daftir Krawatten und
versuchte meinen ersten Rock, der in einem Desaster
endete. Entmutigt verstaute ich alle Krawatten am
Bei Bernanderl erleben Biicher eine Wie Dachboden.
dergeburt in ein zweites Dasein, meistAls ich spéter die Idee gebar, aus einem alten Buch
als Tasche. eine schicke Handtasche fiir mich selber auszupro
Ich bin Bernadette Hartl und kombiniere bieren und das Muster am Buchcover mich an eine
mit meinem Handwerk alte Biicher mit der weggeraumten Krawatten am Dachboden erin-
edlen Krawatten. nerte, versuchte ich zum ersten Mal die Kombination
Ich setze Designs véllig neu in Szene. Méines Buches mit Krawattenstoff.
einem Bernanderl Unikat — sei es eineDie Krawatten waren plotzlich wieder nutzlich fur
Tasche, Mappe oder Schatulle — wirst dumich und bis heute bin ich damit ganz einzigartig

Aufsehen erregen, Uiberraschen und ganzm Design.
OBEROSTERREICT j

nebenbei auch ein Statement setzen.

Eigentlich war es nie meine Absicht, ein Unter
nehmen zu griinden. Das Upcyceln betreibe ich
seit meiner Kindheit, weil ich schon von klein auf
lernte, dass unsere Ressourcen wertvoll sind. Mein
handwerkliches Geschick half mir natirlich sehr
dabei. AuBerdem erweisen sich auch meine langen
Auslandsaufenthalte im ostasiatischen Raum als
Uberaus nutzlich, wenn es darum geht, Dinge ein
fach anders zu betrachten und auf neue Ideen zu
kommen.

Als Absolventin der Wirtschaftsuniversitat Wien
habe ich natirlich den ,Drive" aus einer Idee mehr
zu machen, als nur fir mich selbst dahinzuarbei
ten. Wichtig fur mich dabei ist aber stets, das zu tun,
was mir Freude macht: selber handwerklich tétig
sein, mit Kund*innen in Kontakt sein, Freude berei-
ten. UND, wenn mir schon solche Talente einfach
geschenkt wurden, so mdchte ich damit zu einer
besseren Gesellschaft beitragen, indem ich einen
Teil meiner Einnahmen einfach spende.

Ich denke, das Um und Auf wird sein, dass Konsu-
ment*innen wieder zu hochwertiger Ware greifen,
die sie langer tragen kdénnen. Hier sind einerseits
Unternehmen gefordert, Waren in besserer Quali
tat anzubieten. Andererseits aber muss auch den
Kund*innen vermittelt werden, dass weniger in
hoherer Qualitat langfristig gesehen einfach mehr ist.

NQO ‘PIOGUISM 1X|OA :S)P3120)0H

Taschenunikate aus Biichern

Fabrikstrae 8
4400 Steyr

www.bernanderl.at
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Meine Teile unterwerfen sich keinerlei Modevorga-
ben. Sie sind bunt und individuell — wie wir Menschen.
Kund*innen berichten, dass sie mit fabrari-Mode
auffallen und herausstechen. Sie werden oft ange

sprochen und erhalten Komplimente. Bei lustigen

Motiven erleben sie oft ein Staunen und Lacheln.

Mir ist wichtig, dass keine giftigen Chemikalien in
den Stoffen enthalten sind, denn schlie3lich tragt
man den Stoff direkt auf der Haut.

Weiters sind mir kurze Transportwege und die Unter
stiitzung benachteiligter Menschen wichtig. Eine
lokale Produktion sorgt dafiir, dass die Wertschdp
fung im Land bleibt. Ich lehne eine Bereicherung auf
Kosten von Ressourcen, Umwelt und untragbaren

ﬁ Arbeitsbedingungen kategorisch ab.

Anfanglich hatte ich selbstbewusster hinter meiner
Idee stehen kénnen. Ich war zwar selbst (iberzeugt
Ich bin Austro-Perserin, die auf dievon der Idee, dachte jedoch lange Zeit, dass es
Schoénheiten der Welt — in Form vonmir nicht moglich wére, mich zu etablieren. Aber
Kleidung — aufmerksam machen mdchte. ich hatte das groRe Gluck, dass ich zur rechten Zeit
Die Kleidungssticke werden qualitativ auf die richtigen Menschen traf, die mein Produkt
hochwertig, lokal und limitiert in Einzel- erkannten, wertschéatzten, unterstitzten und mit
anfertigung produziert. Die unverféalsch- aufbauten.
£S™| >+5">+¢»s"locsI€2 Eblt<€ljsoapl“+|
und gefertigt werden, fallen auf und
sorgen flur Gespréachsstoff!

WIEN i:i:;

Bei der Produktion achte ich auf die 3 Saulen der,
Nachhaltigkeit: Okologie — Soziales — Okonomie.

Okologie: Produktion erfolgt mittels umwelt-und
ressourcenschonendem Verfahren

Soziales: gefertigt wird durch eine lokal angesie
delte, integrative Werkstatte

Okonomie: Produktion nur in Kleinserien, Ver
trieb l&uft Gber lokal anséssige Einzelboutiquen und
Concept Stores

Neben der Prasentation der neuesten Kollektior

ist es auch wichtig, interessante Storys zu erzah
len, Transparenz hinter den Kulissen zu beweisen,
sowie mit humorvollen Beitrdgen zu unterhalten...

Emotionen schaffen eine Bindung zu einer Marke.
Daneben ist es auch wichtig, sich und seiner Linie
treu zu bleiben und nicht zu versuchen, alle Wiinsche
erfillen zu mussen.

Ich wiinsche mir, dass alle ethisch korrekt produzie
renden Labels mehr Aufmerksamkeit bekommen:
Das wirde bedeuten, dass Nachhaltigkeit nicht
langer ein Nischenprodukt ist und Qualitat vor Quan

titat gestellt wird.

Farbenfrohe Kleider, Rdcke,
Shirts und Accessoires

ZplC™os™|js«!

Die Piratin hat den besten Stoff
Neubaugasse 75, 1070 Wien
www.fabrari.com/onlineshop
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goldkind.waldviertel ist ein Concept

Ganz besonders schatzen die Kund*innen bei gold-
kind.waldviertel die handgemachten Einzelstlicke
— mit Liebe gestrickt, gehakelt oder genaht im Wald
viertel! Mittlerweile wenden sich immer mehr Men-
schen von der Wegwerfgesellschaft ab und legen
Wert auf gute Qualitat, die lange hélt. Jede*r kann
einen Beitrag fur die Umwelt leisten und das mit
jeder einzelnen Kaufentscheidung.

Mein Augenmerk liegt bei den verwendeten Materia
lien —und da meine ich Naturmaterialien wie Baum
wolle, Leinen, Schafwolle, Alpakawolle — wichtig sind
die Produktionsbedingungen und die Art der Tierhal
tung. Polyamid und Polyester (auch recycelt) lehne
ich weitgehend ab — es gibt wirklich schon genug
Plastik auf der Welt.

Nach Mdglichkeit bevorzuge ich ,regionale* Produ-
zenten, es gibt aber nur sehr wenige Anbieter*innen,
die auch in Europa produzieren. Deshalb arbeite ich
gerne mit kleinen Familienunternehmen zusammen,

die noch lokal produzieren.

E+>2sls 2lj<>As3+<«CAcs@+s«|IE§«<s—Asp€lu™ol

Baby- bzw. Kinderkleidung fur Kinder Am Anfang ist es mir passiert, dass ich beim Einkauf

bis 4 Jahre aus nachhaltiger und fairerder Kleidungsstiicke nicht bei jedem einzelnen Stiick

Produktion kleiner europaischer Labels.

auf die Materialien geachtet habe, einfach weil ich

Eine besondere Rolle spielt dabei derangenommen habe, dass das komplette Angebot vom
Tragekomfort und das Design — Kinder #s2«+s——s2ljA%'|»>™|os2|#s2«+s——s53<™|Asa+C Aach3tehSaisdrornoeh™dnauso gut und schon.

mode soll angenehm fir die Haut und war es aber nur bei einem Teil der Fall und der Rest hat

das Auge sein!

nicht meinen Anforderungen entsprochen.

NIEDEROSTERREI

Mittlerweile sind die ersten Fragen, die ich neuen
Lieferant*innen stelle: Welches Material wird- ver,
wendet, wo und wie wird produziert, welche Zerti-
CAcsau™eEl€cjtls«(

Ich bin mitten in der Natur des Waldviertels aufge
wachsen, bin heute noch sehr naturverbunden und
schopfe meine Kraft und Energie aus der Natur. Die
Bekleidungsindustrie ist einer der grof3ten Umwelt
verschmutzer und Ressourcenverschwender. Es wird
so viel Mull produziert und das kann jede*r einzelne
Kund*in mit seiner bzw. ihrer Kaufentscheidung
jSS<C™MEp««s™'|

Ich biete den Konsument*innen durch mein Angebot
eine Mdglichkeit aus diesem Kreislauf auszusteigen
— wenige, dafir hochwertige Kleidungsstiicke sind
schon ein kleiner Schritt in die richtige Richtung.

Bei mir im Geschéft gibt es keine Saisonabverkaufe
— Einzelstiicke kommen bei mir in den Abverkauf,
egal zu welcher Jahreszeit und der Rest ist in dér

> 7As2£«CAcs?ts«IE§«<s—A
Baby- bzw. Kinderkleidung

Neuer Markt 1
3919 Zwettl

www.goldkind-waldviertel.at
>¢Clss€>-0"«<™Q7%"N~0»cS?:
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Fotocredits: © Green Ground/Simonne Baur

Alle Kleidungsstiicke und Accessoires, die wir im
Green Ground verkaufen, sind aus nachhaltiger

und fairer Produktion. Die verwendeten Stoffe sind
Asat<CA<satsl 7 Nu™MiBic-le;eh)s ™ | s —
Hanf oder Wolle aus artgerechter biologischer-Tier
haltung oder recycelte Wolle. Recycelte Kunststoffe
wollen wir nur in Bereichen, die das Mikroplastik
faser-Problem nicht weiter treiben, das heifldt zum
Beispiel bei Jacken, Mantel oder Schuhen, also alles,

Umweltschutz und faire L6hne mussen Grundbau-
stein der Firmenphilosophie sein. Nur so kann Nach
haltigkeit zu einer Selbstverstandlichkeit werden, die
alle Aspekte des Unternehmens durchzieht.

Nachhaltigkeit ist kein Trend, sondern die einzig
sinnvolle Art zu wirtschaften, wenn man sich die- Aus
wirkungen der globalen Ressourcenverschwendung
bewusst macht! Umweltverschmutzung, Klimawan

del und Ausbeutung sind nicht der Hintergrund fur
einen Trend, sondern Resultat bisheriger globaler
Praktiken. Die Modebranche ist Teil davon. Zum

Brh«l ™McltxlTbuCE€l>os2l€r2]l ™Mc|Tx]€sN«]lT GlUdAsetzblangsam auch in manchen Bereichen

Hier ist recyceltes Polyester sinnvoll, nicht aber bei
Pullovern oder Fleecejacken.

Anfangs lasst man sich vielleicht zu sehr von der
ﬁ 3S(TM“TM€|ATMOSaSa|jSS(TMEH««STM'

Da ist es wichtig bei seinem Konzept zu bleiben und
sich nicht verunsichern zu lassen. Als Selbststan
dige klopft einem selten jemand auf die Schulter.
Vielen — vor allem Frauen — féllt Eigenlob schwer.
Man darf sich aber ruhig mal toll fuhlen fur den
mutigen Schritt in die Selbststandigkeit und fir
die oft herausfordernde Arbeit, die man leistet. Das
Selbstbewusstsein zu sagen ,Ich bin Unternehme
rin!” kommt erst mit der Zeit und mit den ersten

Das Green Ground ist der Concept Storé&rfolgen, aber eben auch Misserfolgen, die man trotz

fur nachhaltige Fair Fashion in Wien. Irallem gemeistert hat.

charmanter Lage in der Porzellangasse

im 9. Bezirk fihren wir aktuelle Mode von

Uber 20 Modelabels, die sich der umwelt

bewussten Produktion und dem fairen

Handel verschrieben haben — Bio-Mode Umweltfreundliches Wirtschaften darf nicht nur-Auf

die nicht nach ,0Oko* aussieht. gabe der Marketing-Abteilung sein, damit man das

Image aufputzen kann.
WIEN ,:j

ein Umdenken ein.

Die Produktion von ,Wegwerf-Mode*, die damit
verbundene Ressourcen-, Energie,- und Wasserver
geudung sowie verheerende Umweltverschmutzung
muss drastisch reduziert werden. Kleidung muss uns
wieder etwas wert sein.

Niemand braucht 12 Kollektionen im Jahr oder 50
Paar Schuhe im Schrank. Da sind aber Produzent*in
nen, Handler*innen und Konsument*innen gleicher
TATS ™| (™M |gsalAECIT "

Ineg auUOWIS/PUNOIS) U319 @ :SHPaI010S

Kleidung und Accessoires
aus nachhaltiger und fairer
Produktion

Porzellangasse 14-16
1090 Wien

www.greenground.at
>eClss€d3ss™ga,p™o Nt
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Fotocredits: Holzkern/Time for Nature GmbH

Aus unserem Hauptsitz in Wien und unseren aktuell
sieben Stores in Osterreich und Deutschland, brin-
gen wir durch unsere Unikate allen unseren Kund*in
nen ihr persdnliches Stiick Natur.

Wir mochten mit unseren Produkten daran erinnern,
sich starker mit der Natur verbunden zu fiihlen und
sich regelméaRig auch einen Moment Zeit fir sich
zu nehmen. Das kommt im heutigen Alltag schnell
einmal zu kurz und mit unseren Unikaten tragt man
sein personliches Erinnerungsstiick immer bei sich,
das schatzen unsere Kund*innen sehr.

»,Mehr Geben als Nehmen" — davon sind wir Uber
zeugt und als Hersteller von Naturprodukten
versuchen wir, genau das umzusetzen. Mit der Unter
stiitzung unserer Kund*innen investieren wir seit
Beginn in Wiederaufforstung und spenden auch fir
karitative Projekte. Dieser Aspekt ist fur uns sehr
wichtig und wir méchten den Menschen, die sich
fur unsere Produkte entscheiden, zukiinftig auch die
Chance geben, selbst zu bestimmen welche Organi

Das hat uns gelehrt, dass alles méglich ist und je
mehr Eventualitdéten man bedenkt, desto weniger
kann schief gehen.

FiUr uns ist klar, nur wer auch auf seine Umwelt
achtet, kann wirklich erfolgreich sein. Erfolg als
Unternehmen muss nicht bedeuten, dass die Natur
dafur die Last tragen muss, das mdchten wir zeigen
und vorleben.

Umwelt und Naturschutz sind die wahrscheinlich

gréRten Herausforderungen fiir die jetzigen und

kommenden Generationen: Wir mdchten unseren
Beitrag dazu leisten, Bewusstsein zu schaffen und
unserer Umwelt etwas zuriickzugeben.

Unsere aktuellen Produkte sowohl verbessern und
noch bestéandiger machen sowie neue Produkte ent

wickeln, um weiterhin mehr Auswahl zu schaffen.
Dadurch méchten wir uns noch breiter aufstellen

und den langfristigen Erfolg unseres Unternehmens
sichern.

Gleichzeitig suchen wir laufend nach weiteren Mg

lichkeiten, der Natur etwas zurlickzugeben und auch
andere Hilfsprojekte zu unterstiitzen, schliel3lich

maochten wir mit gutem Beispiel vorangehen.

HOLZKERN

Natirliche Uhren und

HQWO aInyeN 0} SWi] /UISXZ|OH :SHPaid0)0

sation sie mit ihrem Kauf unterstiitzen. Schmuckstiicke
Holzkern wurde 2016 gegrundet und hat Opernring 9
sich seitdem als filhrendes Unternehmen 1010 Wien

fur Uhren & Schmuck aus Holz und SteirEs passieren tagtaglich Fehler, manchmal kleinere,
etabliert. manchmal aber auch gréRere. Als noch junges
Wir haben als Familienunternehmen Unternehmen versuchen wir natiirlich jeden Fehler
gestartet und sind mittlerweile zu einem nur einmal zu machen und oft gelingt uns das auch.
diversen und uber 150 Mitarbeiter*innen Einer der Fehler mit den gréfiten Konsequenzen war,
starken Betrieb gewachsen. dass wir nicht immer auf alles vorbereitet waren. str—A“sa™isrt|ts«

WIEN r:i}

www.holzkern.com

tA——>str—Avsam™|,~



Fotocredits: Minna Reif-Helmer

Viele Ideen scheitern leider daran, egal wie sinnhaft
sie erscheinen. Das lerne ich immer noch. Jeden Tag.

Dsj«xYI“s™"|Usc<™eb««s2™|>0s21Ault17EMN«IsMAERpd

entstehen Schmuck, Glaser und mehr aus Rohstof
fen, die bereits verfugbar sind.

Vom Wegwerf- zum Premium-Produkt.

Wein(bau), Handwerk und Geschichte — all das wird

in Osterreich hochgeschétzt und verleiht den KNOCK

ON WINE’ Produkten ihren Wert und tatséchlich auch

Respekt.

Wahrend bei den Gléasern allein das Handwerk im

Vordergrund steht, ist es bei den Ohrringen die

Geschichte. Wer hat vor 100 Jahren in Wien den

Wein getrunken, der in diesem Fass gereift ist? Klimt?
@ Freud? Schnitzler? Moglich war’s!

Die Rohstoffe beziehe ich nicht nur aus der Umge
bung, sie missen erst gar nicht gewonnen werden,
es gibt sie schon. Alte Rebstocke, Weinfasser und

Die Schnelligkeit unserer Zeit wirkt sich auf das-Halt
barkeitsdatum von Mode und Trends aus.
Kleidungsstucke werden aufwandig entworfen, in
Fernost produziert, um die halbe Welt verschifft,
teuer vermarktet, um dann durchschnittlich erschre
ckende sieben Mal getragen zu werden. Diese Tat
sache schmerzt bereits, ohne noch an die Umwelt,
Arbeitsbedingungen oder sonstigen nicht nachhal-
tigen Schritte zu denken.

TEAITs™|TAjs™]js2sct«lles2tn»s>——s]| s ™ «+ sREBturgswechse! Im Kreativitatsprozess! Nicht bei

KNOCK ON WINE' verleiht ihnen nur eine neue, wun
derbare Funktion.

~Was braucht die Welt?" starten, sondern bei ,Welche
Ressourcen sind regional verfugbar und was kénnten

SAUSC™MEA«|ITs™Ic«xl0<sI1sjs™«orus?ls e+ | «airtdarapsdotickeln?”

da Weinguter hier in einem Entscheidungsdilemma
Ich bin Nicole Reif, Werberin und Konzepstecken. Sowohl das Einwegprinzip als auch die Rei
tionistin aus Leidenschaft, mittlerweile nigung fir die Wiederverwendung ist schwierig im
auf regionales Marketing spezialisiert. IchBezug auf Nachhaltigkeit.
fordere und vernetze kleine Geschéfte,
Handwerksbetriebe und Lokale — sowohl
STM_ (MG A | AplTlrseEc™s"]
Mit meinem neuen Label KNOCK OMuch Freude, Kreativitat und Leidenschaft miissen
WINE’ entwickle und vermarkte ich nunsich in Zahlen ausdriicken kénnen.

Produkte, gefertigt aus ausgedienten
WIEN ,:j

» KOMMUNIKATION! Jeden Tag, auf vielen ver
schiedenen (naturlich adaquaten) Kanélen.

» Kooperationen! In einem Miteinander sind wir
sichtbarer und wirksamer.

* An sich glauben. Weiterentwickeln. An sich glau-
ben. Weiterentwickeln.

J19 091N :SUPa12010-

Handgefertigte Statement-
Designs aus Weinholz und
Weinglas
www.knock-on-wine.com
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Fotocredits: Dipl. Ing. Elisabeth Triuizi bekommen, durch ihre Féhigkeiten ihren Lebens
standard zu verbessern. AuBerdem beauftrage ich
lokale, integrative Betriebe, die damit wichtige
Unterstlitzung erhalten.

Wir sind, was wir tragen.

LALi-Design ist wie seine Trager*innen: schick, qua-
litatsbewusst, weltoffen, verantwortungsvoll. Was
schnell kommt, verschwindet auch schnell wieder.
In der Langsamkeit liegt eine Schonheit, an der wir
uns lange freuen kdnnen.

Slow fashion is our passion!

Umweltschutz ist der rote Faden in der Produktion
aller LALi-Accessoires. Aus meinem Agrar-Studium
weild ich, worauf es dabei ankommt: Rohstoffe aus
klein strukturierten bauerlichen Betrieben, Upeyc
ling von Wolle und Stoffen, wiederverwendbare
Verpackungen.

Meine Faszination fiir Mode, Farben
und Materialien verbindet sich in den
LALi-Accessoires mit der Asthetik derSlow Fashion: Die Zeit, die wir zum Leben brauchen.

Wiederverwertetes hat Wert! Jedes Kind kennt heute
die kreis- oder dreiecksformigen Zeichen mit den
grinen Pfeilen. Aber was bedeuten sie wirklich? Was
wir wegwerfen, ist allzuoft nicht nur aus dem Auge,
sondern auch aus dem Sinn. Doch Vieles ist nicht
nur zu umweltschadlich, sondern auch zu schade,
um es zu verbrennen.

Die Kreislaufe der Natur sind das Vorbild dafurr: aus
Alt mach Neu! Und das geht inzwischen viel weiter
als die mehrfache Verwertung von Papier oder Glas.
Hochwertige Garne werden zum Beispiel aus Uber
schiissigen Fasern gewonnen. Das schmeichelt
unserer Haut und der Natur.

Weniger verbrauchen bringt mehr Lebensqualitat.
Nachhaltiges Produzieren, Einkaufen, Leben.
Ideen flr einen neuen Umgang mit Dingen im Alltag.
Verstehen, worum es geht, anstatt leerer Worthulsen.

Natur und der verschiedenen Kulturen, <sl4r£paljarplt£I1Zscx"Iu~1I’s ™Ms|AEA™ As ™ | % A Ebeprithtfsich langsam herum: Weniger ist mehr.
UM« %< «<™Mu™«s2s71sjs™|N—«ldos@E»>——IS"8§C™Mos™"]

die mich inspirieren. In meinen Designslassen, aus deren Fasern unsere Kleidung besteht.
werden Handarbeitstechniken aus aller Menschen brauchen Zeit, um diese Fasern zu ernten
Welt umgesetzt und bleiben dadurch und sie in vielen aufwandigen Arbeitsschritten zu
lebendig. verarbeiten, bis wir sie als fertiges Stiick im Laden
Fur die Handarbeit beschéaftige ich kaufen kdnnen.
Frauen, die nichtmnormalenArbeits
alltag integrierssind und die Mdglichkeit

WIEN & STElE%

kommt nicht durch Quantitat.

Das Einzelne gewinnt an Bedeutung, wenn es nicht
in der Masse der Dinge untergeht. Dann schenken wir
ihm auch mehr Aufmerksamkeit. Die Natur dankt es

uns mit ihrer Schonheit, die erhalten bleibt.

1Zinu1 yaqes)3 buj 1dig :supaiooio

Handgefertigte Taschen &
Accessoires

SHOWROOM

Linzerstrasse 64, 1140 Wien &
8990 Bad Aussee
www.LALi-von-Triulzi.at

NewecarM™MEgHacu—AciNE
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Vom Stoff bis zur Verpackung stammt bei uns alles

Im nachsten Schritt wird die Ware versandfertig und
plastikfrei in Seidenpapier und einen recycelbaren
Graspapierkarton verpackt. So benétigen wir keine
Zwischenverpackungen, was umwelttechnisch ein
groRRer Pluspunkt ist. Die Stoffreste, die bei unse
rer KUKLA-Produktion anfallen, werden zu bunten
Accessoires verarbeitet oder an einen karitativen
Verein gespendet.

Ap«l U3 EAIU™Olp™«sas] s+ EP™E«E2>As««s|C™os™ |
M M M M M ;

alle in Europa statt, wodurch wir unsere Transport
wege kurz halten. Unsere KUKLAS gibt es aul3erdem

™Mpal ™M AYsc] Y Ts™'| (S«sl«<™olonre 2lEs¥cs—Ipu™ol

passen Frauen mit verschiedensten KleidergréRRen.
Dadurch werden fiir den Onlinehandel rekordver
dachtig wenige Bestellungen an uns retourniert und
wir miissen uns auch in der Hinsicht keinen Vorwurf
wegen des CAusstolzes machen.

Unsere Produkte werden unter fairen Arbeitsbe
dingungen und fairer Bezahlung mit viel Liebe in
Europa von Hand vernaht. In unserem gro3ten Ferti
ﬁ gungsbetrieb wird zum Beispiel sozial und integrativ
mit Einschréankung Beschéftigung. Auch unsere-Nah
betriebe in Wien und Graz, wo unsere BINDEGURTEL,
SCRUNCHIEs und MINI-KUKLASs aus Stoffresten her
gestellt werden, sind sozial. Denn dort werden unter
anderem Frauen und Manner angestellt, die vom
Arbeitsmarkt benachteiligt sind, um ihnen so den
MADAME KUKLA ist ein Modelabdtinstieg in eine Fixanstellung zu erleichtern.
mit Sitz in Wien. Was mit Stefanies
Traum eines variablen Wickelkleids
begann, begeistert mittlerweile tGber
22.000 Frauen, die wir liebevoll unsere
#madamekuklas nennen. Ein bewusster Umgang mit Ressourcen steht auf
Taglich wickeln sie ihre ganz individuel-unserer Prioritatenliste ganz oben. Unsere Produkte
len Looks.Denn egal ob du Kleid, Rockyerden daher direkt von der Stoffrolle verarbeitet.
Weste oder Schal tragen méchtest, dein
KUKLA-Wickelkleid kannst du genau so

wickeln, wie du es gerade brauchst. WIEN
>+>3s| TSI A>3+ 3Nk |TAQATS P =N 7" >+>€ANC ™I —<c«NjstT "ttsajua€”IAa>0"—sW‘"I ps?

Fir Stefanie war von Anfang an klar, dass es ein euro
paisches und nachhaltiges Produkt mit viel Riicken-
wind fur die Zukunft sein soll. Européisch aus dem
Grund, weil Stefanie Europa und die Européische

M™ ™ acitsc€El€EUEIC™ostIp™ol«slocs|IanMQEsasisses|

kurz gehalten werden. Nachhaltig, weil andere-Kon
zepte gar keine Chance haben sollten.

€snhajsctst'| >A+IC™MOS™ [ A—«>| jS2%cSES™OI3s ™| TsmM™]

Variable Wickelkleider

—«lExs*Clos™|3uzltrx+s"|s+ %A Maw.matarséduktascerhA | |

machen, hat sie ihren Brotjob gekiindigt und von
da an nichts anderes mehr gemacht, als jeden Tag
Expert*innen zu befragen, Interviews zu lesen,
Workshops zu besuchen etc. So hat sie von Null
weg am Reil3brett die Firma geplant. Dabei hat es
ihr viel geholfen, sich zu fragen, wer ihre Kund*in-
nen sind und was sie sich als Kundin auf einer-Web
site wiinschen wirde.

fs——>s™ oA s “pu ="""
s"‘/\o/\"‘snull_/\

/madamekukla.com
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Fotocredits: dritter.akt

Individualitat macht Mode firr uns aus. Weg von Fast
Fashion hin zu Kleidungsstiicken mit Charakter - Wie
man das am besten macht? Man arbeitet mit Kiinst
lerfinnen zusammen! Wiens Kunstszene ist facet
tenreich und bunt. Um den einzelnen Artists mehr
Sichtbarkeit zu geben, machen wir sie tragbar. Jede
Kollektion wird in Zusammenarbeit mit einem bzw.
einer neuen Kinstler*in designt und ist anschlie
Bend bei uns als Limited Edition erhéltlich. Weil die
Prints bei keinem Kleidungssttck gleich zusammen
gesetzt werden, ist jedes Produkt ein Einzelstiick.

Ohne Features geht es bei uns nicht! Mode muss
unbedingt auch einen Mehrwert haben. Unsere
Kleidungsstucke werden zunéchst ertraumt, durch
dacht, designt, getestet und erst wenn wir sie fir

Was ich daraus gelernt habe:

» Alle meinen es gut, aber du solltest am meisten
auf deine innere Stimme horen.

» Fur Vertrdge und Rechtliches sowie Buchhaltung
solltest du Expert*innen konsultieren.

» Lass deinen Namen fir dein Unternehmen pa-
tentieren.

» Anfangs denkst du, du musst fiir alles ungemein
viel Geld ausgeben — starte klein, nicht alles kostet
Geld.

Nach jahrelanger Tatigkeit in der Sportmede
branche und unzéhligen Vortrdgen bei Green
peace, Global 2000 und Co. erkannte ich, dass die
Produktionsweisen dieses Industriezweigs nicht

E§<xAs™“_"N««s|S"§C™os™"|Ys20s ™ |«cs |« ™ |lErgdrAragloap $ind. Ich machte kurzen Prozess und

tion geschickt. Unsere Bedirfnisse beim Radfahren
unterscheiden sich zum Beispiel von jenen beim
Klettern und genau nach diesen Bediirfnissen wird
der jeweilige Schnitt entworfen und die Funktionen
angepasst. Mode mit Sinn und Verstand, das ist uns
"Don't change who you are — Just starteine Herzensangelegenheit.
wearing green!"
Unter diesem Motto startete ich,
Nadine Schratzberger, als junge Desi
gnerin 2018 mit meinem eigenen Out Ich liebe die Fehlerkultur: Nur durch Fehler kann
door Modelabel durch. Ganz im Sinneman lernen. Zu Anfang hatte ich ein riesiges Support-
der Nachhaltigkeit designe ich seither System — habe mich dem Startup-System ziemlich
ehrliche Sportmode in Wien und ver hingegeben und mir tberall Unterstiitzung geholt.
binde Funktionalitat mit trendigen
ausgefallenen Designs heimischer
Klnstler*innen in meinen Produkten. WIEN i

beschloss, die dsterreichische Sportmodeszene zu
revolutionieren und ein eigenes Label zu griinden.
Wir von MONTREET gehen weiter und denken an
die nachste Generation, brennen fur Nachhaltig-
keit, aber nicht nur fir uns selbst, sondern auch

Outdoor Mode mit
einzigartigem Design

fur alle, die nach uns auf diesem Planeten leben Click & Collect:
werden und denen wir gerne eine gesunde und BreitenseerstraRe 30b
perspektivenreiche Zukunft bieten wollen. 1140 Wien

Daher wiinsche ich mir, dass mein Unternehmen
weiter organisch wachst und zu einer nachhalti
geren Modeindustrie beitragt und, dass der Com-
munity-Gedanke, den es in Deutschland schon viel
starker unter den Brands gibt, auch hier in Oster
reich noch starker wachst.

montreet.net
>eClss™>™+tags+' ™g+
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